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Schwierigkeitsbarometer

Schwerpunkt Geld und Finanzen, Gesellschaft und Staat

Stichworte Okonomisierung, Werbung, Sponsoring, Schule als éffentlicher Raum,
Interessen und Zielkonflikte, Monetarisierung, Fairness, Datenschutz,

wirtschaftliches Denken im Alltag

Konkretisierung +  Okonomisierung als einen gesamtgesellschaftlichen Prozess
des Themas erkennen kénnen, bei dem marktwirtschaftliche Logik auch fiir
Bereiche wie Bildung, Kultur usw. zur Anwendung kommt

*  Werbung und Sponsoring in der Schule als Ausdruck wirtschaftlicher
Interessen analysieren.

+ Zielkonflikte zwischen padagogischen, 6konomischen, sozialen und
ethischen Interessen durch die Okonomisierung des Alltags
benennen und beurteilen.

» Die Auswirkungen wirtschaftlicher Entscheidungen auf Fairness,
Datenschutz und Teilhabe reflektieren.

+ Eigene Positionen argumentativ begriindet vertreten und alternative

Gestaltungsmaoglichkeiten diskutieren.

Dauer 4 UE a 50 Minuten

Schulstufe 11. Schulstufe

Schulform AHS-Oberstufe

Lehrplanbezug Gesamtwirtschaftliche Leistungen und Probleme sowie Wirtschafts- und
Sozialpolitik

Basiskonzepte Arbeit, Produktion und Konsum

Interessen, Macht und Konflikt

Nachhaltigkeit und Verantwortung

Groblernziel Anhand von Beispielen (Schule, Freizeit, Medien und Umwelt) erkennen,
dass marktwirtschaftliche Logik zunehmend in Bereiche vordringt, die bisher
primar nicht wirtschaftlich orientiert waren und diesen Vorgang als

,Okonomisierung“ bezeichnen und beurteilen kénnen.
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Feinlernziel Einheit 1: Dilemma ,,Werbung in der Schule*

e Die Schuler*innen kdnnen anhand des Textes ein Dilemma
erkennen, es erklaren sowie die moglichen Gegenpositionen korrekt
formulieren. (AFB II)

e Die Schiler*innen kénnen mindestens drei Pro- und drei Kontra-
Argumente zum Sponsoring-Dilemma in Stichpunkten formulieren
und jedes Argument begriinden. (AFB 1lI)

e Die Schiler*innen kdnnen zu diesem besprochenen Dilemma eine
begriindete eigene Position formulieren und in der Diskussion diese
Position mit Argumenten stitzen und zu zwei Argumenten anderer
Gruppen sachlich Stellung nehmen. (AFB Ill)

e Die Schiler*innen kénnen konkrete Beispiele aus ihrem Alltag
nennen, in denen wirtschaftliche Interessen von verschiedenen
Beteiligten sichtbar werden. (AFB 1)

Einheit 2: Okonomisierung verschiedener Alltagsbereiche

¢ Die Schiler*innen kénnen anhand der Simulation ,Alles hat seinen
Preis“ beschreiben, wie sich veranderte Preisstrukturen auf ihr
Verhalten und ihre Handlungsmdglichkeiten im Klassenzimmer
auswirken. (AFB I)

e Die Schilerinnen kénnen den Begriff Okonomisierung in eigenen
Worten erklaren. (AFB II)

e Die Schiler*innen kénnen aus Zeitungsartikeln zu unterschiedlichen
Lebensbereichen (z. B. Schule, Freizeit, Umwelt, Medien) zentrale
soziale und gesellschaftliche Folgen der Okonomisierung
herausarbeiten. (AFB 1)

e Die Schuler*innen kénnen auf Basis der analysierten Zeitungsartikel
konkrete MaRnahmen zur faireren Gestaltung eines ausgewahlten

Lebensbereichs ableiten und diese begriindet darstellen. (AFB Ill)

e Die Schuler*innen kénnen auf einem ,Padlet” Ergebnisse in einer

Gruppe kooperativ und digital gestalten. (AFB 1l1)
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Einheit 3: Planspiel ,,Werbung in der Schule“

Die Schiler*innen kdnnen ein zentrales Argument aus der
,Dilemma-Stunde” mit mindestens einem nachvollziehbaren Grund

oder Beispiel benennen und begriinden. (AFB II)

Die Schiler*innen beschreiben die Perspektive ihrer Rolle und
arbeiten zentrale Interessen heraus, deren Bedeutung sie
begrundet erlautern. (AFB Il1)

Die Schiler*innen entwickeln aus ihrer Rolle je zwei Pro- und
Kontra-Argumente zum Sponsoring und nehmen begriindet zu
Argumenten anderer Mitspielenden Stellung. (AFB Il1)

Die Schiler*innen kdnnen mégliche Verbiindete, aber auch
Konflikte mit anderen Rollen analysieren und die Griinde fiir diese

Allianzen oder Konflikte in eigenen Worten erklaren. (AFB II)

Einheit 4: Auswertung des Planspiels und Kriterien der Bewertung

Die Schiler*innen arbeiten aus der Sicht inrer Rolle ein zentrales

Argument aus dem Planspiel heraus. (AFB 1)

Die Schiler*innen kdénnen Situationen aus dem Planspiel unter
Verwendung von M2, den Kriterien Effizienz, Fairness, Datenschutz
und Teilhabe zuordnen und diese Beispiele kurz beschreiben. (AFB
1))

Die Schiler*innen kénnen das ,, Tech4Future Sponsoring“ mithilfe
der Kriterienampel (M2) bewerten und ihre Entscheidungen anhand

von Argumenten aus dem Planspiel im Plenum begriinden. (AFB 1l1)

Die Schiler*innen kénnen nach der Methode ,Blitzlicht” zentrale
Erkenntnisse zum Umgang mit digitalen Sponsoringangeboten in
der Schule zusammenfassen. (AFB 1)

Die Schiler*innen kénnen im ,Exit Ticket” reflektieren und
beschreiben, welches Kriterium in realen schulischen
Entscheidungen haufig unterschatzt wird. (AFB 1)

Die Schiiler*innen geben an, an welcher Stelle im Planspiel sie

heute anders argumentieren oder entscheiden wirden. (AFB IlI)

~



Kontext zur
soziookonomischen
Bildung

(theoretische Beziige)

Methoden

Vorbereitung
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Das vorliegende Lehr-Lern-Arrangement thematisiert die Okonomisierung
von Alltagswelten am lebensnahen Beispiel Werbung und Sponsoring in der
Schule. Ausgangspunkt ist ein Dilemma, das Schiler*innen mit einer
realitatsnahen Entscheidungssituation konfrontiert: Kostenlose digitale
Ausstattung versus wirtschaftliche Einflussnahme, Werbung und
Datennutzung. Die Schiler*innen erkennen, dass wirtschaftliche Denk- und
Handlungslogiken nicht auf klassische Markte beschrankt sind, sondern
zunehmend Bereiche wie Schule, Freizeit, Medien und Umwelt pragen.
Durch erfahrungsorientierte Zugéange wird Okonomisierung als Teil ihrer

eigenen Lebenswelt sichtbar gemacht.

a) Dilemma
Dietz, A. (0.J.): Gibt es ein Recht auf Verschmutzung? Eine Unterrichtsreihe

zum Dilemma Okologie vs. Gerechtigkeit. In sowi-online. http://www.sowi-

online.de/praxis/methode/gibt es ein_recht auf verschmutzung eine unter

richtsreihe_zum_dilemma_oekologie und_gerechtigkeit.html (09.01.2026)

b) Planspiel
Retzmann, Th. (Hrsg.) (2011a): Methodentraining fir den
Okonomieunterricht I. Mikromethoden, Makromethoden. Schwalbach/Ts.:

Wochenschau Verlag.

Einheit 1: Dilemma ,,Werbung in der Schule“

e M1: fiktiver Zeitungsartikel ,Tech-Konzern bietet Schule gro3zlgige
Spende — mit Bedingungen® in Klassenstarke kopieren

e M2: Position beziehen® in Klassenstarke kopieren

e ausreichend A3 Plakate bereitlegen

e ggf. Moderationskartchen vorbereiten (fur die Plenumsdiskussion)

e M3: ,Kommerzielle Werbung an Schulen® fiir interessierte
Schuler*innen bereitlegen

e Leitfragen zur Abschlussreflexion bereitlegen

Einheit 2: Okonomisierung verschiedener Alltagsbereiche
e M4: Preisschilder” kopieren, ausschneiden und ggf. laminieren.
Preisschilder im Klassenzimmer verteilen
e Euro-Spielgeld” herunterladen, ausdrucken, ausschneiden und ggf.

laminieren: https://finanzbildung.oenb.at/inhalte/euro-spielgeld.html

~
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o ,Padlet-Vorlage® erstellen

e M5: ,Okonomisierung unseres Alltags® in Klassenstarke kopieren

e M6: ,Informationstexte zur Okonomisierung unseres Alltags* in
Klassenstarke kopieren, wobei jede Gruppe (1-4) einem
Informationstext entspricht

e MT7: Vorbereitung auf das Planspiel“ in Klassenstarke kopieren

e MB8: ,Rollenkartchen” in Klassenstarke kopieren, ausschneiden und

ggof. laminieren

Einheit 3: Planspiel ,,Werbung in der Schule“

e Kleine Zettel in Klassenstérke ausschneiden

e M9: ,Arbeitsblatt Argumentensammlung” in Klassenstarke kopieren

e M10: ,Sponsoringvertrag® und M11: ,Absageschreiben®in
Klassenstarke kopieren bzw. digitale Endgerate bereitstellen

(,Etherpad* sollte installiert sein)

Einheit 4. Auswertung des Planspiels

o M12: ,Moderationskartchen” in Klassenstarke kopieren
e Magnete/Pinnadeln bereitlegen
e Klebepunkte fur die Kriterienampel ausdrucken und ausschneiden

o M13: Exit-Ticket® in Klassenstarke kopieren

Bearbeitung Zuletzt aktualisiert Juli 2026
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Okonomisierung von Alltagswelten: Sponsoring, Werbung und wirtschaftliche Interessen im Lebensraum Schule

Unterricht konkret — Ablauf

Unterricht konkret — Ablauf

Einheit 1: Dilemma ,,Werbung in der Schule*

*  Wo und wodurch kann man im eigenen Alltag Situationen erkennen, in denen Unternehmen Einfluss auf Bildung,
Freizeit oder Konsum haben? )
Die Reflexionsfragen schaffen einen inhaltlichen Ubergang zur nachsten Unterrichtsstunde.

Ein Dilemma wird mittels eines fiktiven Zeitungsartikels (M1) vorgestellit. M1 | 5 Min.
> g q:, Der fiktive Zeitungsartikel wird im Plenum laut vorgelesen oder Gber einen Beamer gezeigt.
2 £ £ £ | Die Lehrperson fragt nach, wie die Schiler*innen ein Dilemma definieren wiirden und stellt anschlieBend eine mogliche
c W @ @ | Erklarung vor.
w =) o | Mogliche kurze Definition: Ein Dilemma ist eine Entscheidungssituation, bei der beide Optionen Vor- und Nachteile haben
und keine Losung perfekt ist.
Die Schuler*innen erhalten das Arbeitsblatt (M2) und bearbeiten es. M2 | 25
£ Think (Einzelarbeit, 3-5 Min.) Min.
g - Aufgabe: Die Schiler*innen notieren sich erste Gedanken zum Dilemma: Sind sie fir oder gegen das Sponsoring und
o Eo womit begriinden sie ihre Entscheidung?
: BRE
g 9 § Pair/Group (Gruppenarbeit — 2-3 Personen, ca. 15 Min.)
E S S Aufgabe: Die Schiler*innen erarbeiten mindestens drei Pro- und drei Kontra-Argumente und fertigen ein A3-Plakat zur
(T} € ¢ Prasentation an.
: :
2
< Share (Gruppenvorbereitung auf Prasentation, ca. 5 Min.)
Aufgabe: Die Gruppen legen fest, wer welches Argument prasentiert und wie sie argumentieren wollen.
Die Lehrperson moderiert die Plenumsdiskussion. Die Gruppen bringen ihre Argumente ein und nehmen Stellung zu den 20
Positionen der anderen Gruppen. Bei Bedarf strukturiert die Lehrperson den Diskussionsprozess mithilfe von folgenden Min.
Leitfragen:
o g 1. Welche Vorteile bringt das Sponsoring fir den Unterricht?
= 7] 2. Welche Risiken entstehen fiir die Unabhangigkeit der Schule?
o g 3. lIst es ,0konomisch sinnvoll, wenn die Schule kostenfrei Hardware annimmt?
T ﬁ 4. Welche Grenzen sollte wirtschaftliches Sponsoring an Schulen haben?
g o] 5. Optional flr besonders interessierte Schiler*innen: Was sagt das Schulunterrichtsgesetz dazu, ob Unternehmen M3
'g g an Schulen werben oder Sponsoring betreiben dirfen? (Verwendung von M3)
o =1
2 E, Anschlielend gibt die Lehrperson zusatzliche Reflexionsimpulse fiir die Gesprachsrunde.
= o + In welchen Bereichen eures Alltags habt ihr bereits eine Okonomisierung wahrgenommen?

CC-BY-NC-SA
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Okonomisierung von Alltagswelten: Sponsoring, Werbung und wirtschaftliche Interessen im Lebensraum Schule

Unterricht konkret — Ablauf

Einheit 2: Okonomisierung verschiedener Alltagsbereiche

Alles hat seinen Preis

Die Lehrperson startet mit einer erlebnisorientierten Simulation:
Vorbereitung:
Vor Beginn der Stunde werden Preisschilder (M4) an typischen Elementen des Klassenzimmers angebracht, z. B.:
Fensterplatz 2 €
Sitzplatz ganz vorne 1 €
e Wortmeldung 0,50 €
e Seite Papier ausleihen 1 €
e Tur aufmachen / Licht ausschalten 0,20 €
Dann erhalten die Schiler“innen unterschiedlich viel Spielgeld (M5): Manche bekommen 2 €, 5 €, manche 10 €
Spielgeld. Das Euro-Spielgeld ist kostenlos unter https://finanzbildung.oenb.at/inhalte/euro-spielgeld.html zu erhalten.

Durchfiihrung der Simulation (5-7 min.):
Die Lehrperson beginnt den Unterricht ,wie immer*, erwahnt aber beilaufig die Preise. Wer sich melden mdchte, muss
0,50 € bezahlen. Wer auf einen Fensterplatz wechseln will, muss 2 € bezahlen usw. Wichtig: Die Lehrperson spielt
nicht wertend, sondern fihrt das System neutral durch, als ware es vollig selbstverstandlich, dass alles Geld kostet.
Schiler*innen erleben dadurch sehr schnell unterschiedliche Situationen: Manche geben zu Beginn viel Geld aus und
haben spater keines mehr. Manche sind gehemmt und melden sich weniger. Einige handeln informell und organisieren
Tauschgeschéafte, bei denen Leistungen gegen Geld oder Vorteile getauscht werden (,Ich gebe dir 1 €, wenn du fir
mich die Tur aufmachst").
Reflexion:
Die Simulation wird bewusst vor dem ersten Frustpunkt abgebrochen; die Lehrperson bittet um Aufmerksamkeit und
versucht durch Reflexionsfragen die bei der Simulation aufgetretenen emotionalen Effekte in die Diskussion
einzubinden:

e  Wie habt ihr euch gefihit?

e Wie hat sich das Geschehen in der Klasse verandert, nachdem plotzlich alle Aktivitaten Geld kosteten?

o Wer hatte durch diese Veranderung der ,Spielregeln® Vor- bzw. Nachteile?

¢ Welche Verhaltensweisen wurden belohnt und bestraft?
Ziel und Erwartungshorizont:
Schuler*innen ...

e erleben, dass Preise Verhalten veréandern.

o erkennen erste Muster wirtschaftlicher Logik:

— wer zahlen kann, bekommt mehr Zugriff und mehr Méglichkeiten zu Bildung, sowie mehr

Mitbestimmungsmaglichkeit.

e machen emotionale Erfahrungen:

— sich machtlos fiihlen, Druck splren, unfair behandelt flihlen, dominant sein usw.
Aufgabe: Die Schiler*innen beschreiben in eigenen Worten, was im Klassenzimmer passiert ist. Erst danach folgt die
fachliche Einbettung tiber das Arbeitsblatt M5.

M4

10
Min.
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Okonomisierung von Alltagswelten: Sponsoring, Werbung und wirtschaftliche Interessen im Lebensraum Schule

Unterricht konkret — Ablauf

Erarbeitung

Ergebnissic
Definition

Jede Gruppe Ubertragt ihre Ergebnisse strukturiert in ihr eigenes Padlet-Feld (Uberschriften entsprechen den
Bereichen).

Damit ist eine transparente Ergebnissicherung gewahrleistet. Die Eintrdge werden von der Lehrperson bis zur nachsten
Einheit Gberpruft. Die Schilerinnen erhalten auflerdem eine ausgedruckte Kopie fiir das GWB-Heft.

n Die Schiler*innen erhalten das Arbeitsblatt (M5) und bestimmen zunéchst in eigenen Worten, was sie unter M5 20

g ,Okonomisierung® verstehen und reflektieren das Einstiegsspiel. M6 Min.

€ . Padlet

g o | Die Klasse teilt sich in Gruppen ein (basierend auf der Nummer am Arbeitsblatt). In jeder Gruppe befinden sich max. 4

z § Schuler*innen. Alle unten angegebenen Bereiche konnen auch mehrfach vergeben werden. Dies hangt von der GroRe

0. g | derKlasse ab. Jede Gruppennummer entspricht einem Lebensbereich, der von Okonomisierung betroffen ist, ndmlich

8 ‘» | Schule, Freizeit, Umwelt und Medien. Die Gruppen beantworten mit Hilfe von Zeitungsartikeln gemeinsam drei

© £ | Leitfragen.

g’ g Die Lehrperson verteilt bei Bedarf differenzierte Materialien (ganze Artikel fur leistungsstarkere Gruppen, Stichwort-

= 2 | Karten aus gekirztem Artikel fur leistungsschwachere Gruppen).

‘0:0

2 ® | Anmerkung: Die Lehrkraft beobachtet moderierend, stellt gezielte Fragen (,Wer entscheidet hier (iber Zugang?*,

o ,Wessen Perspektive fehlt noch?*) und sorgt damit dafiir, dass alle Gruppen Ergebnisse erarbeiten kénnen. Die

L Lehrperson achtet auf Versténdlichkeit der Eintrdge (Fokus auf inhaltliche Klarheit, nicht auf dulBere Gestaltung)
Eine gemeinsame Definition von Okonomisierung wird an der Tafel besprochen. Die Schiiler*innen fiihren, wenn nétig, | Padlet | 10
Korrekturen am Arbeitsblatt durch. Danach erfolgt die Sicherung der Gruppenarbeit im Padlet. Min.
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Okonomisierung von Alltagswelten: Sponsoring, Werbung und wirtschaftliche Interessen im Lebensraum Schule

Unterricht konkret — Ablauf

Vorbereitung / Ausblick
Vorbereitung auf das Planspiel

Die Lehrperson stellt Verbindung zum Thema des Planspiels her:
Ein besonders spannender Bereich der Okonomisierung ist die Schule selbst. In der 1. Stunde wurde das Dilemma der
AHS-Sonnengasse und Tech4Future besprochen. Beim kommenden Planspiel werden die unterschiedlichen Positionen
von Beteiligten, die Uber das Sponsoring entscheiden kénnen, im Mittelpunkt stehen.
Vorstellung der Rollen:
e Direktion/Schulleitung
Schiler*innen-Vertretung
Elternverein
Sponsoringfirma Tech4Future
Lehrpersonen-Vertretung (optional)
Schulpsycholog®in (optional)

Vorstellung der Entscheidungsfrage: ,Soll die Schule das Sponsoringpaket von Tech4Future annehmen und wenn ja,
unter welchen Bedingungen?”

Die Schiiler*innen erhalten fiir die ndchste Unterrichtsstunde eine Vorbereitungsunterlage (M7).
Jede*r Schiiler*in bekommt eine Rolle per Los zugeteilt.

Aufgabe fiir die Schiiler*innen :

Du hast bereits eine Rolle fiir das Planspiel zugeteilt bekommen. Notiere dir nun fiir diese Rolle Folgendes:
e zwei Interessen,
¢ zwei Risiken,
¢ den Verhandlungsspielraum (,Was geht auf keinen Fall, was ist verhandelbar”).

M8

M7

10
Min.
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Okonomisierung von Alltagswelten: Sponsoring, Werbung und wirtschaftliche Interessen im Lebensraum Schule

Unterricht konkret — Ablauf

Einheit 3: Planspiel ,,Werbung in der Schule*

insert.schule.at

Aufgabe: Jede*r schreibt auf, welches Argument zum Sponsoring durch Tech4Future ihr/ihm besonders in Erinnerung Zettel | 3 Min.
> g’ o % geblieben ist und warum. Drei bis vier Beitrage werden freiwillig vorgelesen oder die Zettel anonym eingesammelt und | Heft
= E 5 g von der Lehrperson kurz vorgelesen.
E c c S
w o ° E’ Anmerkung: Die Lehrperson betont hierbei, dass die Vielfalt an Argumenten zeigt, dass mehrere Perspektiven wichtig
sind.
3 Es wird festgehalten, dass Sponsoring sowohl Chancen als auch Risiken aufweist. AnschlieRend wird untersucht, wie 15
f unterschiedliche Interessengruppen mit einer solchen Entscheidung umgehen. Die Schiiler*innen arbeiten dazu mit ihren Min.
> g Rollennotizen. Zur Wiederholung/Ubersicht zeigt die Lehrperson eine Folie oder Tafellibersicht von den Rollen im
g o Planspiel.
= g e Direktion/Schulleitung
£ o e Elternverein
L‘UE 5 e Sponsoringfirma Tech4Future
5 e Schiler*innen-Vertretung
£ e Lehrpersonen-Vertretung (optional)
m e Schulpsycholog*in (optional)
IN S E R T - Money — Projektnetzwerk (Hrsg.) (2026): Okonomisierung von Alltagswelten. Wien.
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Okonomisierung von Alltagswelten: Sponsoring, Werbung und wirtschaftliche Interessen im Lebensraum Schule

Unterricht konkret — Ablauf

Erarbeitung
Durchfiihrung des Planspiels
(Verhandlungsrunde)

Rollenverteilung/Vergabe der Rollenkartchen (M8): Schiler*innen einigen sich auf: M8
e Vier Ziele und Hauptinteressen ihrer Rolle
e Mogliche Konfliktpunkte
e lhren Verhandlungsspielraum
e |hre Top-3-Argumente fiir die Verhandlung
Ausfiillen der Rollenkartchen (M9) und des Arbeitsblattes (M9): Wichtige Aufgaben:
¢ Interessen der Rolle identifizieren.
o Was will die Direktorin? M9
o Was ist dem Elternverein wichtig?
o Welche Ziele hat die Sponsoringfirma?
o  Woflr setzt sich die Schiler*innen-Vertretung ein?
e Argumente sortieren nach:
o padagogisch
o ©konomisch
o sozial
o ethisch (z.B. Fragen nach Fairness, Verantwortung und méglichen Interessenskonflikten zwischen
Bildungsauftrag der Schule und wirtschaftlichen Interessen von Unternehmen)
e ,Top 3 Argumente“ auswahlen — Diese sollen im Planspiel besonders betont werden.
e Strategien entwickeln:
o Welche Gruppen kdonnten Verbiindete sein?
o Welche Konflikte erwarten wir?
o Wie kdnnen wir andere Uberzeugen?
Eré6ffnungsstatements jeder Rolle M8 25
¢ Jede Gruppe benennt eine Sprecherin/einen Sprecher. Jede Rolle hat max. 2 Minuten, um ihren Standpunkt Min.
vorzustellen. M9

¢ Die Lehrperson moderiert die Reihenfolge.

Verhandlungsrunde / Diskussionsphase
o Vertreter*innen der Rollen diskutieren miteinander.
e Die Lehrperson moderiert nur bei Bedarf
e Anmerkung: Vertreter*innen der Rollen diirfen Allianzen bilden (,Wir unterstiitzen den Elternverein, wenn..."),
Kompromisse sind méglich, z. B.: weniger Werbung, Software nicht verpflichtend, Sponsoring nur teilweise
annehmen

Entscheidung / Abstimmung
e Jede Gruppe entscheidet intern, ob sie das Sponsoring annehmen und unter welchen Bedingungen das
geschehen kann.
e Danach kurze Abstimmung aller Beteiligten. Das Ergebnis wird auf der Tafel notiert.
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Unterricht konkret — Ablauf

Ergebnissicherung

Erstellung eines schriftlichen Ergebnisses jeder Gruppe:
e bei Annahme: Sponsoring-Vertrag mit Bedingungen
e bei Ablehnung: Absageschreiben mit Begrindungen

Dieses Produkt dokumentiert die wesentlichen Argumente, Interessen, Konfliktlinien und Kompromisse aus der
Verhandlungsphase.

Variante A: Vertrag (bei Annahme des Sponsorings)

Aufgabe: Die Schiler*innen formulieren fur ihre Rolle einen schriftlichen Sponsoring-Vertrag, indem sie die
Bedingungen festhalten, unter denen sie das Angebot annehmen.

Der Vertrag soll folgende Punkte enthalten:

Ziele und Interessen der Rolle

Bedingungen fir die Annahme

Zugestandnisse oder Kompromisse

Begriindungen fir die wichtigsten Entscheidungen (mindestens zwei Pro-Argumente)

Variante B: Absageschreiben (bei Ablehnung)

Aufgabe: Die Schiler*innen formulieren ein Absageschreiben, in dem sie hoflich, aber klar, erklaren, warum sie das
Sponsoring ablehnen.

Das Schreiben soll folgende Punkte enthalten:

Hauptinteressen

Zentrale Risiken oder Bedenken

Mindestens zwei Kontra-Argumente aus der jeweiligen Rollensicht

Ein moglicher Alternativvorschlag (optional)

https://etherpad.org/ — Anmerkung: Die Arbeitsauftrédge wiirden direkt im Etherpad zu sehen sein.

M10

M11

7 Min.
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Unterricht konkret — Ablauf

Einheit 4: Auswertung des Planspiels

Einstieg

Erarbeitung
Kriterienampel

Aufgabe: Die Schiler*innen finden sich in ihrer Rollengruppe aus der vorherigen Stunde zusammen. Sie notieren sich M12 10
folgendes auf ihr Moderationskartchen (M12) Min.
e das starkste Argument der eigenen Rolle im Planspiel,
e einen Uberraschenden Moment in der Diskussion (wenn es ihn gab)
o einen offenen Konfliktpunkt oder eine Frage, die ungeldst blieb.
Je Rolle wird ein Kartchen an die Tafel oder Pinnwand geheftet. Alle Schiilersinnen machen einen kurzen Rundgang im
Plenum. AnschlieRend sollen einige Schiiler*innen fir sie wichtige Kartchen vorlesen. Im folgenden Gesprach werden
vor allem wiederkehrende Konflikte hervorgehoben.
Die Schiilerinnen erkennen, dass im Planspiel neben technischen Aspekten auch Fragen von Fairness, Effizienz,
Datensicherheit und Teilhabe eine Rolle spielen. Diese Aspekte werden anschlieBend zur gezielten Bewertung des
Sponsorings herangezogen.
An der Tafel werden vier Bereiche (Fairness, Effizienz, Datensicherheit und Teilhabe) notiert, wobei diese Begriffe — 30
wenn notwendig - von der Lehrperson kurz erlautert werden. Anmerkung: Dieses Tafelbild kann schon wédhrend des Min.
Unterrichtsschritts 1 erstellt werden.
o Effizienz: Ziele mit moglichst geringem Einsatz von Ressourcen erreichen (z. B. Geld, Zeit, Aufwand).
¢ Fairness: gerechte Verteilung von Vorteilen und Lasten, Zugang fiir verschiedene Gruppen.
¢ Datenschutz: Schutz personenbezogener Daten vor Missbrauch, Transparenz Gber Datennutzung.
¢ Teilhabe: Mitbestimmung und Beteiligung der Betroffenen an Entscheidungen.
Mit einer kurzen Riickfrage wie z. B. “Wo kamen diese Kriterien bereits im Planspiel vor?” wird jetzt der Bezug zum
Planspiel wieder hergestellt. Die Schiler*innen sollen dann Beispiele nennen, welche die Lehrperson in Stichworten
unter den Kriterien notiert.
Beispiele: Effizienz — weniger Gerate kaufen missen, Fairness — unterschiedliche Zugange zu Technik, Datenschutz
— Daten in der Lernsoftware
Ampelabstimmung
Aufqgabe: Die Schiler*innen bekommen pro Kriterium (Effizienz, Datenschutz, Fairness, Teilhabe) einen Klebepunkt Klebe-
(Sie wahlen dafur die ihnen passende Farbe). Sie platzieren ihre Markierungen an der Tafel: punkte

e Grun: Ich sehe dieses Kriterium beim Tech4Future-Sponsoring Uberwiegend positiv erfullt.

e Gelb: Ich habe deutliche Bedenken / sehe es gemischt.

e Rot: Ich sehe dieses Kriterium eher negativ / als problematisch.
AnschlieRend betrachten alle gemeinsam die Verteilung der Punkte und werden aufgefordert Begrindungen fir die
Farbwahl zu nennen.
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Unterricht konkret — Ablauf

Exit-Ticket
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Exit Ticket:
Jede’r Schuler*in erhalt ein Kartchen mit zwei Fragen (M13), welche sie anonym beantworten und im Anschluss beim
Verlassen des Klassenzimmers in die Sammelbox werfen sollen.

Aufgabe: Die Schiler*innen beantworten folgende Fragen auf dem Exit-Ticket:
1. Welches Kriterium (Effizienz, Fairness, Datenschutz, Teilhabe) wird deiner Meinung bei echten Entscheidungen
in der Schule oft unterschatzt und warum?
2.  An welcher Stelle wiirdest du im Planspiel heute aus Sicht deiner Rolle anders argumentieren oder
entscheiden? Beschreibe kurz!

Die Lehrperson kann die Rickmeldungen spater auswerten, um der Klasse eine kurze Rickmeldung zu geben oder sie
als Grundlage fur die eigene Unterrichtsreflexion zu nutzen.

M13
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Dilemma
M1 Fiktiver Zeitungsartikel

Schultech News — Ausgabe 12/2025

TECH-KONZERN BIETET SCHULE
GROSSZUGIGE SPENDE - MIT
BEDINGUNGEN

Die AHS Sonnengasse hat ein dberraschendes
Angebot erhalten: Der Technologiekonzern
TechdFuture méchte der Schule 90 iPads, ein
schnelles WLAN sowie drei Jahre kostenlosen
technischen Support zur Verflgung stellen.
Der Wert des Sponscringpakets betrdgt rund
G0.000 Euro.

Dig Direktion zeigt sich grundsatzlich positiv:
JInsere digitale Ausstattung ist veraltet. Ein
zolches Angebot kommt selten”, so Direktorin

Helene Brandstatter.

Allerdings ist das Sponsoring an Bedingungen

geknipft. TechdFuture verlangt:

* gut sichtbare Werbelogos auf den iPads,

* die offizielle Erwahnung als Premium-
Partner bei Schulveranstaltungen,

* ging verpflichtende Nutzung der
firmeneigenen Lernsoftware in jedem
Semester,

* und mehrere Werbeflichen im
Eingangsbereich der Schule.

Hinveeis:

TEch

Quaik Camrva

Der Elternverein und die Schilervertretung
zind gespalten. Einige begrifen den
technischen Fortschritt, andere beflrchten
eing  zu  starke Einflussnahme  des

Unternehmens auf den Schulalltag.

In den ndchsten Wochen muss die Schule
entscheiden: Soll sie das Sponsoring
annehmen, oder die Unabhingigkeit der

Schule schitzen?

Dimser Antikel ist wollstandig fikby. Die dargesteitte Schuls mistiert in diesern Zusammenhang nikcht und wilrde im realen Leben kein sclohes Sgonsaring

annenmen cdar Dewarban,
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Think-Pair-Share

M2 Position beziehen

Position beziehen (THINK)

Aufgabe: Entscheide dich spontan flr A oder B. Schreibe 2-3 kurze Begrindungen.

A. lch bin dafur, weil... B. Ich bin dagegen, weil...

Gruppenarbeit - eure Argumente (GROUP)

Aufgabe:
1.Geht in Kleingruppen zusammen (2-3 Personen).
2. Lest das Angebot noch einmal durch.
3. 5ammelt mindestens 3 Argumente flr und 3 Argumente gegen das Sponsoring.
4. Gestaltet ein A3-Plakat mit euren Argumenten.
5. Bereitet euch auf eine kurze Diskussion vor.

Platz fur Motizen:
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Auszug aus dem Schulunterrichtsgesetz (SchUG)

M3 Kommerzielle Werbung an Schulen

2. Rechtlicher Rahmen
2.1 Schulunterrichtsgesetz

Gemal § 46 Abs. 3 SchUG darf in der Schule, bei Schulveranstaltungen und bei schulbezogenen
Veranstaltungen fiir schulfremde Zwecke nur dann geworben werden, wenn dadurch die Erfillung der
Aufgaben der 6sterreichischen Schule (§ 2 Schulorganisationsgesetz — SchOG) nicht beeintrachtigt wird.

Werbung fir schulfremde Zwecke hat schon begrifflich nichts mit den Anliegen von Schulen zu tun. Die
in diesem Zusammenhang nur folgerichtige Einschrankung des Gesetzes ordnet daher an, dass
schulfremde Werbeaktivitaten die Aufgaben der Schule nicht beeintrachtigen dirfen. Dabei wird auf die
vergleichsweise abstrakt formulierte Zielbestimmung des § 2 SchOG verwiesen, die seit 2005 vor dem
Hintergrund von Art. 14 Abs. 5a B-VG gelesen werden muss.

§ 46 Abs. 3 SchUG legt keine konkreten Kiriterien fir die Zulédssigkeit schulfremder Werbung fest. Das
bedeutet aber nicht, dass keine Kriterien bestehen. Schulen sind 6ffentlich-rechtliche Einrichtungen. Fur
alle offentlich-rechtlichen Einrichtungen gilt in Verbindung mit Werbung und Sponsoring derselbe
grundsatzliche rechtliche Standard. Geben andere, sich auf o6ffentlich-rechtliche Einrichtungen
beziehende Gesetze fiur die von ihnen erfassten Institutionen einen Malstab fir Werbung und
Sponsoring vor, darf ihn die offentlich-rechtliche Einrichtung Schule nicht einfach ignorieren.

Istin § 13 ORF-Gesetz davon die Rede, dass die redaktionelle Unabhangigkeit des 6ffentlich-rechtlichen
Rundfunks durch kommerzielle Kommunikation nicht beeintrachtigt werden darf, bedeutet das fir die
offentlich-rechtliche Einrichtung Schule, dass Werbung und Sponsoring nicht auf Kosten der
padagogischen und unterrichtlichen Unabhangigkeit gehen kdénnen. Dass Schulen nicht dem ORF-
Gesetz unterliegen, spielt keine Rolle: Der fir alle 6ffentlich-rechtlichen Einrichtungen verbindliche
Standard ist die Wahrung der spezifischen Unabhangigkeit der jeweiligen Institution. Geben Schulen ihre
padagogische und unterrichtliche Unabhangigkeit preis, dienen sie den subjektiven Interessen Dritter.
Sie sind dann nicht mehr in der Lage, einen indoktrinationsfreien Unterricht zu gewahrleisten, was die
Rechtsordnung jedoch von ihnen verlangt (siehe auch Punkt 5.5, letzter Absatz). Ihre Unterrichtsarbeit
orientiert sich nicht mehr an sachlichen Erfordernissen, was Uberdies korruptionsstrafrechtlich relevant
ist.

§ 46 Abs. 3 SchUG lasst Werbung flr schulfremde Zwecke zu, stellt damit aber keinen Freibrief fur
schulfremde Werbung und Schulsponsoring aus. Nicht alles, was im Wirtschaftsleben an Werbung bzw.
Sponsoring gestattet ist, kann auch im 6ffentlich-rechtlichen Raum, fiir den eine wesentlich strengere
Gesetzesbindung charakteristisch ist, praktiziert werden. Das Schulverhaltnis ist Teil des o6ffentlich-
rechtlichen Raums.

In Verbindung mit § 46 Abs. 3 SchUG sind deshalb auch Schutzpflichten gegeniiber Schiler/innen zu
berlcksichtigen. Deren Wahrung ergibt sich aus dem Schulverhaltnis, das gemal § 2 SchUG als
»Zusammenwirken von Lehrern, Schillern und Erziehungsberechtigten als Schulgemeinschaft® zur
Erflllung der der Institution Schule gesetzlich Gbertragenen Aufgaben definiert ist. Aus diesem Grund
dirfen Schulen keine Aktivitdten dulden, die Gruppendruck erzeugen oder Schiler/innen zur
vorschnellen Preisgabe ihnen gesetzlich eingeraumter Rechtspositionen verleiten (siehe auch Punkt
. 2.3).
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2.2 Dienstrecht

Der Gedanke, wonach sich staatliche Einrichtungen im Sinn der Sauberkeit und Unbestechlichkeit der
Amtsflihrung nicht an fremden Interessen orientieren oder sich solchen Interessen gar ausliefern dirfen,
liegt auch dem Dienstrecht zugrunde.

Offentliche Bedienstete haben in ihrem gesamten Verhalten darauf Bedacht zu nehmen, dass das
Vertrauen der Allgemeinheit in die sachliche Wahrnehmung ihrer dienstlichen Aufgaben erhalten bleibt
(vgl. dazu etwa § 43 Abs. 2 Beamten-Dienstrechtsgesetz 1979 — BDG 1979; § 5 Abs. 1
Vertragsbedienstetengesetz 1948 - VBG; § 29 Abs. 1 und 2 Landeslehrer-Dienstrechtsgesetz — LDG
1984). Diese Anforderung gilt auch fir die Institution Schule als Richtlinie. Schulen, die sich als im Dienst
ihrer Werbepartner/innen oder Sponsor/innen stehend begreifen, nehmen ihre Aufgaben nicht mehr in
der gesetzlich geforderten Objektivitat wahr. Ein Umstand, der auch (korruptions)strafrechtlich
bedeutsam sein kann.

2.3 Datenschutzgesetz 2000
Die Weitergabe personenbezogener Daten von Schiler/innen ohne deren Zustimmung bzw. ohne
Zustimmung der Erziehungsberechtigten an Werbepartner/innen oder Sponsor/innen ist unzulassig.

Die Zustimmung zur Weitergabe personenbezogener Daten muss zum Zweck der Nachweisbarkeit
schriftlich gegeben werden. Aus ihr hat hervorzugehen, welche personenbezogenen Daten zu welchem
Zweck an wen Ubermittelt werden sollen. Ferner missen die Betroffenen auf ihr Recht hingewiesen
werden, die einmal erteilte Zustimmung jederzeit widerrufen zu kénnen.

Eine blo pauschale Zustimmung zur Verwendung personenbezogener Daten durch Dritte sieht die
Rechtsprechung zum Datenschutzgesetz 2000 (DSG 2000) als nicht ausreichend an (vgl. § 8 Abs. 1 Z.
2bzw. §9Z. 6 iV.m. § 4 Z. 14 DSG 2000). Werden die Betroffenen auf ihr Widerrufsrecht nicht
aufmerksam gemacht, ist die Zustimmung nach geltender Rechtsprechung unglltig. Das Wissen um
dieses Recht darf nicht einfach vorausgesetzt werden.

Auch ein Widerruf der Zustimmung muss zur Erleichterung der Nachweisbarkeit schriftlich erfolgen. In
diesem Fall hat die Schule gegeniber den Werbepartner/innen oder Sponsor/innen das Erforderliche zu
veranlassen.

In allen mit dem Schutz personenbezogener Daten von Schiler/innen zusammenhangenden
Angelegenheiten sind die schulpartnerschaftlichen Organe vorab zu befassen (§ 63a Abs. 2 Z. 2 lit. a
und b SchUG; § 64 Abs. 2 Z. 2 lit. a und b SchUG). Diese schulrechtlich angeordnete Befassung ist
allerdings kein Ersatz fir die datenschutzrechtlich geforderte Einzelzustimmung. Auf Ebene des SchUG
geht es lediglich um die Entscheidung, ob die Datenerhebung tberhaupt durchgefiihrt werden soll. Nach
geltender Rechtslage sind die Organe der Schulpartnerschaft nicht befugt, in individuelle
Rechtspositionen einzugreifen bzw. dartiber nach eigenem Ermessen zu verfligen (siehe auch Punkt
5.3, vorletzter Absatz). Die im SchUG ausgewiesenen

Entscheidungsbefugnisse von Klassenforum, Schulforum und Schulgemeinschaftsausschuss sind
selbstverstandlich auch gegeniber diesen Organen verbindlich. Sie kénnen nicht durch Beschluss
erweitert und das Recht auf diese Weise korrigiert werden (§ 63a Abs. 2 Z. 1 bzw. § 64 Abs. 2 Z. 1).

Jede mit der Schulleitung nicht abgesprochene Erhebung personenbezogener Daten von Schiler/innen
durch Werbepartner/innen oder Sponsor/innen in der Schule, bei Schulveranstaltungen oder bei
schulbezogenen Veranstaltungen ist unverziiglich zu unterbinden. Méchten etwa Organisator/innen von
= freiwilligen Aufsatz- oder Zeichenwettbewerben oder von vergleichbaren, im Rahmen des Unterrichts
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geplanten lehrplankonformen Aktivititen die personenbezogenen Daten der teilnehmenden
Schiler/innen zum Zweck der Abwicklung des Wettbewerbes erheben, haben sie zuvor mit der
Schulleitung in Kontakt zu treten. Die Schulleitung hat sich die Einhaltung aller datenschutzrechtlichen
Erfordernisse schriftlich zusichern zu lassen. Darliber hinaus haben die Schulleitungen darauf zu achten,
dass nicht mehr als die zur Durchfihrung der Aktivitdt notwendigen personenbezogenen Informationen
abgefragt werden. Dies schlie3t in der Regel das Erheben von Privatadressen aus.

Die beschriebenen Vorgangsweisen ergeben sich aus den dem 6ffentlich-rechtlichen Schulverhaltnis (§
2 SchUG) innewohnenden Schutzpflichten gegenlber Schiler/innen. Schulen haben darauf zu achten,
dass Schiler/innen im Rahmen des Schul- und Unterrichtsbetriebs nicht zur unlberlegten Preisgabe
gesetzlich eingerdumter Rechte verleitet werden. Zu den von der Rechtsordnung besonders geschitzten
Positionen gehort eben auch das Grundrecht auf Datenschutz (§ 1 DSG 2000).

2.4 Gesetz gegen den unlauteren Wettbewerb
Zu den zentralen, nicht zum Schulrecht zahlenden Bestimmungen in Verbindung mit schulfremder
Werbung in Schulen zahlt § 1a Bundesgesetz gegen den unlauteren Wettbewerb (UWG).

§ 1a UWG untersagt aggressive Geschaftspraktiken. Darunter werden Handlungen verstanden, die
geeignet sind, ,die Entscheidungs- oder Verhaltensfreiheit des Marktteilnehmers in Bezug auf das
Produkt durch Belastigung, Notigung, oder durch unzuldssige Beeinflussung wesentlich zu
beeintrachtigen und ihn dazu veranlassen, eine geschéftliche Entscheidung zu treffen, die er andernfalls
nicht getroffen hatte.“ Marktteilnehmer sind im Fall der Schulen die Erziehungsberechtigten sowie die
Schilerinnen und Schiler.

Im Anhang des UWG werden als aggressiv einzustufende Geschéaftspraktiken benannt. Geman Ziffer 28
des Anhangs stellt die ,Einbeziehung einer direkten Aufforderung an Kinder in der Werbung, die
beworbenen Produkte zu kaufen oder ihre Eltern oder andere Erwachsene zu Uberreden, die
beworbenen Produkte flr sie zu kaufen* explizit eine mogliche aggressive Geschéaftspraktik dar. Nach
der Rechtsprechung des Obersten Gerichtshofs werden unter Kinder im Sinne des UWG jedenfalls
Minderjahrige unter 14 Jahren verstanden. Der Begriff ,Minderjahrigkeit kann also in Einzelfallen bis zur
Volljahrigkeit reichen.

(Rechtsinformationsdienst des Bundes 2026)
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Alles hat seinen Preis
M4 Preisschilder

Fiir die jeweilige Aktivitat ist jeweils soviel Geld an die Lehrperson zu bezahlen.

Fiir gewisse Dienstleistungen gibt es Geld zuriick!

SALE

ﬂ am Fensterplatz sitzen
|

1 x Wortmeld ung, —
€2 50::

Mitarbeiten {_,,f

50 Sltzplatz inder 1. Reihe |
c “‘x I“

Buch benutzen 5€

'I€ Blatt ausleihen, Heft vergessen

Arbeitsblatt austeilen

3
1 x Tafel putzen
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Okonomisierung unseres Alltags
M5 Arbeitsblatt zur Okonomisierung unseres Alltags

Okonomisierung unseres Alltags

Name: _

1. Riickblick auf das Einstiegsspiel
a) Wie hast du dich gefihlt, als platzlich alles im Schulalltag Geld gekostet hat?

b) Was passiert, wenn alles einen Preiz bekommt?

2. Was bedeutet ,Okonomisierung”?
Erklire in eigenen Werten, was du unter Okonomisierung verstehst.
(Denke an das Spiel und an die Diskussionen im Unterricht.)

3. Gruppenarbeit: Okonomisierung in einem Lebensbereich
Bazierend auf der Nummer auf deinerm Arbeitsblatt gehdrst du zu folgender Expertengruppe:

O 1) Freizeit O 2) Umwelt O 3) Gesundheit O 4) Medien f Social Media

Denkt zuerst selbst Gber die Antworten nach, lest die zur Verflgung gestellten Informationstexte
und bearbeitet gemeinsam in deiner Gruppe die folgenden Leitfragen:

1) Wie zeigt sich wirtschaftliches Denken in eurem Bergich?

2) Wer profitiert und wer verliert?

3) Wie kinnte man den Bereich fairer gestalten? Mennt gin Beispiel.

4) Tragt eure Ergebnisse anschliefend auf dem Padlet eurer Gruppe ein.
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Okonomisierung unseres Alltags
M6 Informationstexte

1 Freizeit

Ist das Alles fiir Junge noch leistbar?

“Vieles wird zum Luxus, auch Freizeitaktivitaten.

Inflation ist auf alle Falle in den Top 5 der Woérter, die man aktuell in der Politik und der Gesellschaft hért. Auch
in den sozialen Medien findet man immer mehr Spartipps, Rezepte, fir die man wenig Geld braucht, sind
Trend. Aber das sind nicht nur Sorgen der Erwachsenen, sondern auch fur Jugendliche Viele mussen bis weit
Uber 20 bei den Eltern wohnen, weil sie sich einen Platz im Studentenheim oder in einer WG nicht leisten

kdnnen.

Worlber aber meiner Meinung nach viel zu wenig geredet wird, ist, dass auch Freizeitbeschaftigungen immer
teurer werden. Mit Freunden essen oder ins Kino zu gehen ist fiir viele Jugendliche kaum mehr leistbar. Wenn
ein Mittagessen fir Schiler*innen oder ein Kinoticket 15 Euro kostet, wird es eng. Ein Eintritt ins Strandbad
kostet mittlerweile mindestens 5 Euro. Und wenn unsere Eltern erzahlen, dass eine Kugel Eis in ihrer Kindheit
nicht mal einen Euro gekostet hat, kdnnen wir nur lachen. Wie viel Taschengeld man bekommt, bestimmt, ob

man es sich leisten kann, sich auf3erhalb von zu Hause mit Freunden zu treffen.

Friher haben noch die Eltern fir Aktivitdten gezahlt. Aber dann wird man alter, und méchte auflerhalb der
Familie etwas erleben. Viele Eltern erwarten dann von Jugendlichen, selbst flr die anfallenden Kosten
aufzukommen. Welche psychischen Folgen das hat, ist bekannt. Wenn man im Netz mit Urlaubsfotos und
Videos von aufregenden, aber eben auch teuren Unternehmungen tberflutet wird, kommt einem das eigene

Leben plétzlich furchtbar langweilig vor.

Was tun?

Es gibt einige européische Lander, in denen viele Freizeitaktivitaten fur unter 18-Jahrige sogar gratis sind.
Wer sich im Sommer erfrischen und trotzdem den Geldbeutel schonen méchte, sollte zu weniger bekannten
Badeplatzen gehen, hier ist es meist ruhiger und an manchen Platzen zahlt man auch keinen Eintritt. Nattrlich
gibt es noch viele weitere kostenglinstige bzw. kostenfreie Ideen: ehrenamtliche Tatigkeiten, ein gemeinsamer
Kochabend, ein Fotoshooting mit Freunden, Federball im Park, Geocaching oder picknicken.”

(Wimmer 2023)
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2 Medien

Gratisnews oder Paywall- eine Glaubensfrage?

“Focus Online, ein Nachrichtenportal aus Deutschland, wirbt in einer groflen Kampagne dafir, dass
Nachrichten gratis bleiben sollen. Der Slogan lautet ‘News ohne Ende — keine Kosten’. Damit meint Focus:
Auf ihrer Website kann man Artikel immer vollstandig lesen, ohne dass eine sogenannte Paywall erscheint.
Die Inhalte werden hier zumeist durch Werbung finanziert, nicht durch Bezahlung der Leser*innen. Mit dieser
Strategie stellt sich Focus offen gegen andere Medienhauser, die viele Inhalte nur gegen Bezahlung anbieten

wie zum Beispiel Spiegel, oder in Osterreich die Presse, teilweise auch die Kleine Zeitung.

Der Chefredakteur von Focus Online sagt, kostenlose Nachrichten seien ‘systemrelevant’, weil Menschen in
einer Demokratie gut informiert bleiben missen, ohne dafir Geld ausgeben zu missen. In einer (selbst

erhobenen) Umfrage von Focus Online geben die Nutzer*innen an:

83 % wollen Nachrichtenportale nur kostenlos nutzen,
81 % fuhlen sich von Paywalls gestort,

76 % finden Werbung okay, wenn die Inhalte dafiir kostenlos bleiben.

Fir Medienhauser entsteht dadurch ein Konflikt:

Paywall — Einnahmen durch Abos, aber weniger Reichweite.

Gratiszugang — mehr Reichweite und mehr Werbung, aber die Finanzierung wird schwieriger.

Wenn Nutzerinnen in Osterreich auf einer Nachrichtenseite plétzlich eine Paywall sehen, wechseln viele nicht
zuriick zu einem anderen Portal, sondern gehen zum ORF (=Osterreichischer Rundfunk), weil dort
Nachrichten kostenlos verfligbar und vertrauenswiirdig sind. Besonders in Osterreich beobachten
Medienhauser, dass Paywalls dazu fUhren, dass Leserinnen direkt ORF.at aufrufen, um den Artikel kostenlos

zu lesen.

Fdr Medienunternehmen ist es schwierig zu entscheiden, ob Inhalte gratis oder bezahlt sein sollen. Der

Grofdteil der Konsument*innen mochte, dass verlassliche Medienberichte weiterhin kostenlos bleiben.”

(Mondel 2023)
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3 Umwelt
Eintrittsgeld zur Umwelt

Tiroler Parks bleiben gratis

“Am Pragser Wildsee in Sudtirol darf man den See seit Kurzem nur noch besuchen, wenn man vorher ein
Ticket kauft — das kann bis zu 40 Euro kosten. Der Grund dafir ist der extreme Massentourismus, der
entstanden ist, nachdem der See mit dem tirkisfarbenen Wasser in den sozialen Medien viral gegangen ist.

Nur wer zu Ful® oder mit dem Fahrrad kommt, muss kein Ticket kaufen.

In Tirol wird die Situation beobachtet, aber die Naturparks dort setzen bewusst (noch) nicht auf Eintrittsgeld.
Der groRte Naturpark, das Karwendel, will Besucher*innen nicht zahlen lassen, sondern informieren und
lenken. Dafiir gibt es seit heuer eine ‘Digital-Rangerin’, die Social-Media-Beitrage Uber beliebte Ausflugsziele
beobachtet und eingreift, wenn dort Tipps geteilt werden, die der Natur schaden kénnten wie zum Beispiel

illegales Wildcampen.

Zusatzlich arbeitet der Naturpark an einem Zahlsystem, das anzeigen soll, wo sich gerade besonders viele
Menschen aufhalten. Eintritt einzufiihren ware bei einem so groRen Gebiet schwierig, denn es kdnnte auch

dazu fUhren, dass Besucher*innen das Gefiihl bekommen: ‘Wenn ich zahle, darf ich machen, was ich will’.

Immer wieder komme es vor, dass vor allem auslandische Touristen davon ausgehen, ein Ticket kaufen zu
mussen: ‘Die kennen das von US-amerikanischen Nationalparks und fragen, wo sie Eintritt zahlen sollen.
Wenn wir ihnen dann erklaren, dass unser Naturpark noch frei zuganglich ist, sind sie freudig tberrascht’,

erzahlte er schmunzelnd.

Auch im Naturpark Zillertaler Alpen spricht man sich gegen Eintrittsgelder aus. Dort meint man, dass man
zuerst verstehen muss, wo genau das Problem liegt: Sind zu viele Menschen auf einmal unterwegs? Oder
liegt es daran, wie sie anreisen — zum Beispiel alle mit dem Auto, obwohl es Offis gabe? Man setzt stark auf

Bewusstseinsbildung.

Der Tiroler Umweltlandesrat René Zumtobel findet die MaRnahme in Sidtirol nachvollziehbar: Eintritt kann
eine Lésungsansatz sein. Wenn Gebiete extrem Uberlastet sind, kdnnen Tickets eine Losung sein, aber ideal

ware, wenn es gar nicht so weit kommt.”

(Hofer 2024)

IN S E RT - Money - Projektnetzwerk (Hrsg.) (2025): Okonomisierung von Alltagswelten. Wien.

CC-BY-NC-SA
insert.schule.at K n




Okonomisierung von Alltagswelten: Sponsoring, Werbung und wirtschaftliche Interessen im Lebensraum Schule
Materialien

4 Gesundheit

Arztekammer warnt vor Okonomisierung der Medizin

“Die Wiener Arztekammer warnt erneut, dass die von der Regierung geplante Gesundheitsreform negative
Folgen fiir die gesundheitliche ambulante Versorgung haben kénnte. Unter ambulanter Versorgung versteht

man arztliche Behandlungen aullerhalb der Spitaler, also Termine in Ordinationen oder Gruppenpraxen.

In einer neuen Kundgebung erklart die Arztekammer, dass Teile der Reform ‘die Gesundheitsversorgung
bedrohen’, weil internationale, gewinnorientierte Konzerne dadurch leichter in den &sterreichischen
Gesundheitsbereich einsteigen konnten. Die Kammer flirchtet, dass medizinische Entscheidungen dadurch

nicht mehr nach dem Wohl der Patient*innen, sondern nach wirtschaftlichen Interessen getroffen werden.

Der Prasident der Wiener Arztekammer warnt davor, dass Osterreich der Entwicklung in Deutschland folgen
kénnte, wo schon Konzerne viele ambulante Bereiche ibernommen haben. Laut der Arztekammer miisse die

Politik alles tun, ‘um eine solche Okonomisierung der Medizin in Osterreich zu verhindern’.

Die Versorgung miisse weiterhin tiber freiberufliche Arzt*innen in Einzel- und Gruppenpraxen erfolgen, weil

dort ein persénliches Vertrauensverhéltnis zwischen Arzt*innen und Patient*innen bestehe.

Konkret fordert die Arztekammer, dass die Sozialversicherung nur dann Vertrage mit privaten Ambulatorien
abschlieBen darf, wenn davor wirklich versucht wurde, die Versorgung Uber niedergelassene Arzt*innen

sicherzustellen.”

(Agenture, 0.J.)
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Das Planspiel
M7 Vorbereitung

Vorbereitung auf das Planspiel

Name:

Aufgabe: Du hast bereits eine Rolle fir das Planspiel zugeteilt bekommen. Schreib bis zur

nachsten Stunde zu dieser Rolle:
e zwei Interessen,
e zwei Risiken,

e ein Mindestmal an Verhandlungsspielraum (“Was geht auf keinen Fall, was ist

verhandelbar”).
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Das Planspiel
M8 Rollenkartchen

Direktion/Schulleitung

Du leitest die Schule und bist verantwortlich far Organisation, Ausstattung und
Qualitat des Unterrichts. Du musst abwdagen, was fir die gesamte Schule
sinnvall ist, sowohl padagogisch als auch finanziell.

Ziele & Intereéssen:

-

Mégliche Argumente:

Konfliktpunkte

S ) S S S S S S S Y S S S S S S S S e S s s s s s s

T O " - T T ;" - S S T ;" - -, - - -

Schiiler*innen-Vertretung

Du vertrittst die Interessen aller Schiler und Schilerinnen und achtest auf
Fairness und Datenschutz.

Ziele & Interessen:

-

Mégliche aArgumente:

Konfliktpunkte:
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Elternverein

Du vertrittst die Interessen aller Eltern und sorgst daflr, dass die Schule ein
sicherer und neutraler Lernort bleibt

Ziele & Interessen:

Magliche Argumente:

Konfliktpunicte:

Firma Tech4Future (Sponsoringfirma)

Du arbeitest far ein grolfes Technologieunternehmen, das Schulen mit Gerdten
unterstitzen mochte. Du mochtest Kooperationen mit Schulen aufbauen und
gleichzeitig wirtschaftliche Interessen deiner Firma vertreten.

Zlele & Interessen:

Magliche Argumente:

Konfliktpunicte:
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optionale Rollenkartchen

Schulpsycholog*in
Du kdmmerst dich um das Wohlbefinden der Schalerinnen. Dein Fokus liegt auf
psychischer Gesundheit, Fairness und Medienkompetenz.

Ziele & Interessen:

L J

-

L J

&

Mogliche Argumente:

L J

&

L J

Konfliktpunkte:

&

L J

Lehrpersonen-Vertretung

Du reprasentierst die Interessen der Lehrpersonen. Du achtest auf praktikablen,
pddagogisch sinnvollen Unterricht.

Ziele & Interessen:

Ll

L

-

L

Mégliche Argumente:

-

L

-

Konfliktpunkte:
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Das Planspiel
M9 Argumentensammlung

Arbeitsblatt Argumentensammlung

Mame:

Aufgabe:
1.Lest eure Rollen genau durch.
2. Vergleicht eure Notizen und einigt euch auf:
o zwei Ziele + zweil Hauptinteressen eurer Rolle .

o mogliche Konfliktpunkte .
2 guren Verhandlungsspielraum

3. 5ammelt als Gruppe alle Argumente, die eure Rolle im Planspiel vertreten konnte. Ordnet sie
anschlieBend in vier Kategorien (siehe Tabelle)

Kategorie Argumente aus Sicht der Rolle

Padagogisch
Okenomisch
Sozial/Ethisch

Organisatorisch

Aufgabe: Ordnet eure Argumente nach Wichtigkeit/Uberzeugharkeit.

Top-3-Argumente (flir das Planspiel):

1.
2.
3.
" | - Chesn Froagen hatfen euer Denken anouregen:
& Wor kinnie oure Rolle uniersolizen?
- T4 \Wanmiisst ibr Ubarceugen’
~ £y + Walche Gageranguments wanden sicher kamman?
- WE| Wanfiil wirF
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Das Planspiel
M10 Sponsoringvertrag

Sponsoringvertrag

Mame:

Aufgabe: Formuliert fir eure Rolle einen schriftlichen Sponsoringvertrag, in dem ihr die

Bedingungen festhaltet, unter denen ihr das Angebot annehmi.
Dar Vertrag soll folgende Punkte enthalten:

Kooperationsvertrag zwischen Techd4Future und Schule

§1 Zielsetzung der Kooperation (Sooch il pume nanme

§2 Bedingungen fir die Annahme (500 uungen, cotendenen das Sronsoning sheeptiohwind )

§3 Einschrinkungen/Ablehnung bestimmter Forderungen

84 Kompromisse und Zugestindnisse [/:lche Kompromisss woren ausgehand:
85 Begriindungen [Aeumenie, dis die Erischeldung sl
Unterschriftemn:
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Das Planspiel
M11 Absageschreiben

Absageschreiben

Mame:

Aufgabe: Formuliert ein Absageschreiben, in dem ihr hdflich erklirt, warum eure Rolle das
Sponsoring ablehnt.

Betreff: Absage des Sponsoring-Angebots von Techd4Future

Sehr geehrte Damen und Herren,

nach sorgféaltiger Prifung teilen wir Ihnnen mit, dass wir das Sponsoring-Angebot nicht
annehmen. Ungere Entscheidung beruht auf folgenden Grinden:

1. Interesse / fZiel unserer Rolle:

2. Bedenken:

3. Kontra-Argument 1:

4. Kontra-Argument 2:

Wir danken lhnen fur lhr Angebot und stehen fir Ruckfragen gerne zur Verfugung.

Mit freundlichen GriBen,
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Das Planspiel
M12 Moderationskartchen

Moderationskartchen

MName:

Aufgabe pro Rolle aus dem Planspiel:

1. Finde dich in deiner Rollengruppe aus dervorherigen Stunde zusammen

2. Motiert euch Folgendes auf euer Moderationskirtichen:

2 das stirkste Argurment der eigenen Rolle im Planspiel,

2 ginen moglichen dberrazschenden Moment in der Diskussion,

= ginen offenen Konfliktpunkt oder eine Frage, die ungelist blieb.

A
ﬁﬁ;‘@q
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Das Planspiel
M13 Exit-Ticket

@)

=~

e

=
LT09%T

swerbung in der Schule*

&< Aufgabe:

+ Tenne das Arbeitsblatt an dieser Stelle
« Wirf den unteren Teil beim Verlassen des Klassenzimmers in die Sammelbox

Welches Kriterium (Effizienz, Fairness, Datenschutz, Teilhabe) wird deiner Meinung bei

echten Entscheidungen in der Schule oft unterschéatzt und warum?

An welcher Stelle wurdest du im Planspiel heute aus Sicht deiner Rolle anders

argumentieren oder entscheiden? Beschreibe kurz!
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Losungen

M2 Position beziehen

Position beziehen (THINK)

Aufgabe: Entscheide dich spontan fir & oder B. Schreibe 2-3 kurze Begrindungen.

A. lch bin dafir, weil... B. Ich bin dagegen, weil...

= Moderne Technik verbessen dan Unterfich « Warbung im Schulgebdude Mihet 2u siner

«  Chancenglsichheit fir alle Schillerinnen Kommerzialisiarung van Bildung.
[Leihgardna). « Die Bchule macht sich abhangig von ainarm

«  Kostenerspanmis fir die Schule. Untermahirmen.

«  Bessers digitale Kompetanzen for die o Lehrkrdfte wearden {indinekt) gerwungen, ins
Schiilsr*innan. bestimrmbe Softwane 2U nutren.

« Professionellas WLAN, das ohnehin gebradcht « Datenschutz und Tracking sind potentiell kritisch.
wind. «  Schole verliert Meutralitat,

M5 Arbeitsblatt zur Okonomisierung unseres Alltags

Okonomisierung unseres Alltags

Marme:

1. Rilckblick auf das Einstiegsspiel
a) Wie hast du dich gefdhlt, als pletzlich alles im Schulalltag Geld gekostet hat?

b) Was passiert, wenn alles einen Preis bekommt?

Wenn alles einen Preis hat, dann zahlt plotzlich nur noch Leistung und Geld. Beddrfnisse und
einzelne Menschen zihlen weniger.

Wenn alles etwas kostet, gibt es Gewinner*innen und Verlierer*innen. Manche kinnen dann
alles haben und andere fast nichts, das schafft und verstérkt Ungerechtigkeit.

2. Was bedeutet ,Okonomisierung®?

Erkldre in eigenen Warten, was du unter Okonomisierung verstehst.

(Denke an das Spiel und an die Diskussionen im Unterricht.)

Immer mehr Bereiche unseres Lebens funktionieren nach wirtschaftlichen Prinzipien, z.B.
Schule, Gesundheit, Politik. Es geht starker um Geld, Gewinn und Effizienz. Entscheidungen
werden danach getroffen, was sich lohnt oder Kosten spart.
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M7 Vorbereitung

Vorbereitung auf das Planspiel

Name:

Aufgabe: Du hast bereits eine Rolle fiir das Planspiel zugeteilt bekommen. Schreib bis zur
nachsten Stunde zu dieser Rolle:

e zwei Interessen,
e zwei Risiken,

e ein Minimum an Verhandlungsspielraum (“Was geht auf keinen Fall, was ist
verhandelbar”).

Direktion § Schullaitung
* Interessen: modearne Ausstattung der Schule; Entlestung des Budgets.
* Risiken: Abhangigkeit von einar Firma; Verlust wvon schulischer Unabhéngighksit.
* Minimuwrm: Keine warpflichtenda Wearbung in Klassanrdumen; Verhaendlungen Ober Umfang der Sichtbarkait (z. B.
Logo nur digital, nicht im Schulgsbaude).

Schalar*inmanvartratung
* Interessen: gleiche digitale Chancen fur alle; Schutz vor Werbung und Detensammiung.
# Rigiken: Ungleichheit zwischen Schilarinnan; "Zielgruppa®™ filir Werbung zu werdean.
* Minimum: Keine personalisierta Warbung; keina Mutzung von Daten ohne Zustimmung.

Elternvarain
* [nteressen: sichers, werbearme Lernumgebung; Schutz der Kinder vor Datenmissbrauch.
* Rigiken: Kinder als “Werbeflache"; unklare Detennutzung.
#  Minimwrm: Keine grogfléchigs Warbung imn Schulhaus; tranzparanta Datenachutzregslungan.

Firma TachdFutura

* Interessen: Markenprasenz in der Schuls; langfristige Kooperation.
* Risiken: Imageschaden bei Kritik; Ablehnung durch Eltern oder Schilerzinnen.
* Minimwrn: Sichtbaras Logo als Gaganlaistung; gewisaa Nutzung der eigensen Softwera,

Schulpsycholog*in (optional)
« Interassan: garinge Werbe- und Leistungsbalastung; Schutz der peychischan Gasund hait.
* Risiken: zusatzlicher Leistungs- und Konsumdruck; steigende Bildschirmazeit.
¢ Minimwm: Keine aggrassive oder dauerhefta Warbung; padegogische Bagleitung beim Technikeinsatz.

Lehrparsonermaeriretung (optional)
* Interassan: verldssliche Technik, piddagogische Freiheit bai der Tool-Auswahl.
* Rigiken: Verpflichtung zu bestimmtar Software; rusdtzlicher Arbeitaaufwand.
* Minimwm: Keine Softwarapflicht fiir alle Facher; Mitsprache bei Auswahl und Einsatz der Tools.
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M9 Argumentensammlung

Arbeitsblatt Argumentensammlung

Mame:

Aufgabe;

1.Lest eure Rollen genau durch.

2. Vergleicht eure Motizen und einigt euch auf:
o zwei Ziele + zwei Hauptinteressen eurer Rolle .
o mogliche Konfliktpunkte .
2 guren Verhandlungzsspielraumm

3. Sammelt alz Gruppe alle Argumente, die eure Rolle im Planspiel vertreten konnte. Ordnet sie

anzchlieBend invier Kategorien (siehe Tabelle)

Kategorie Argumente aus Sicht der Rolle
. z.B.: Lerngualitat, Chancengleichheit,
Padagogisch : . g. i
Mediankompetenz, pédegogische Freihait
.. . z.B.: Kostan, Einsparungan, Ressourcan,
Dkonomisch N . ¢ ,
Abhangigkeiten, Sponsoring-Logikan
; N z.B.: Faimess, Datenschutz, Einflussnahma,
Sozial/Ethisch o
Werteorientierungen, Waerbung
z.B.: GerEteversaltung, Support, Arbeitsbelastung,
Organisatorizch B SR .

tachnizche Infrastruktur

IN S E RT - Money — Projektnetzwerk (Hrsg.) (2026): Okonomisierung von Alltagswelten. Wien.

CC-BY-NC-SA
insert.schule.at K




Okonomisierung von Alltagswelten: Sponsoring, Werbung und wirtschaftliche Interessen im Lebensraum Schule
Lésungen

M10 Sponsoringvertrag

Aufgabe: Formuliert fur eure Rolle einen schriftlichen Sponsoringvertrag, in dem ihr die Bedingungen
festhaltet, unter denen ihr das Angebot annehmt.
DerVertrag soll folgende Punkte enthaltan:

Kooperationsvertrag zwischen TechdFuture und Schule

§1 Zielsetzung der Kooperation (Seochoeildie peme namman Dele der Sosemmensie L]

Die Schule und die Firma TechdFuture schlieBen diesen Verrag, um digitale Kompetenzen der Schilarinnen zu
férdarn und Lernprozesse durch moderns Software 2u untarstotzan.

§2 B.,ﬂingunginfﬁr die Annahme [(Bedingungan, unter denen dag Sponsoring akzeptiser wird.)

D i Dt s b o 5 o i 0 gl i D 1 el 7 (S 0 i i
1. D Munaung o Sofvvwans Db feevwi 6 und aisssiem kein bos o hiese s Labh e el
2. e Firma arhialt kwina pamsonen beccgenan Daien son Schiferinnen ader Lehrparsonen
3. Warbing dief Firma an did Sehuliwid aul ain InlermatissssiEakes pro e bagranzl
. i it lee i B i o b ded it o rles s B el Fir il Und S bt @ veipdl chtiod.

§3 Einschrinkungen/Ablehnung bestimmter Forderungen ©oroe denen o fo i susimmn

Die Diraktion stimmt folgendan Punkten nicht zu:
* [Keing Platzierung won Firmenlogos auf iPads oder Laptops.
* Keina werpflichtends Teilnahme an Workshops, die verkaufsorientiert sind.

§4 Hﬂl‘l‘lprﬂmiﬂﬂ und zugﬂtil'ld NiZs| [Welchs Kompromisss wurden ausgehandelt)

Die Direktion ist berai,
+ die Firrma auf der Schulwebsite als Unterstdizernin zu nennean,
+ und jilrlich ein Projekl varzustallen, das mit der Software durchgefdbn wurdea [2. B. im Informatikuntenschi).

§5 Begrindungen (froumente, die die Erischeidung siien )
Die Entgchaidung basien auf folgenden Angumentsn:
+ Pro-fugumant 1: Dia Saftesars kann den Unterricht sinmvoll ergansen und motivierende Lermwege armiglichan.

+* Pro-Angument I: Das Sponsaring ermdglicht der 3chule Zugang zu Technologie, die sonst unbezahlbar wiira,
+ Pro-Angument 3: Durch klare Regeln bleibt dia pédagogischa Fraifhait der Schole arbhalten.

Unterschriften:
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Okonomisierung von Alltagswelten: Sponsoring, Werbung und wirtschaftliche Interessen im Lebensraum Schule
Lésungen

M11 Absageschreiben

Aufgabe: Formuliert ein Absageschreiben, in dem ihr hiflich erklart, warum eure Rolle das
Sponsoring ablehnt.

Betreff: Absage des Sponsoring-Angebots von TechdFuture

Sehr geehrte Damen und Herren,

der Eltarnverain der Schule bedankt sich herzlich fir lbr Sponsoring-Angebot. Nach ausflhrlicher Beratung
mussen wir lhnen jedoch mittailen, dass wir das Angebot nicht annehmen warden.

Unsera Entachaidung berubt auf folgenden Grinden:
1. Dar Elternverain mochte sicherstellen, dass alle Schilerinnen gleiche Chancen haben und dass
Lernmaterialien nicht von wirtschaftlichen Interessen besinflusst werden.

2. Wir sehen ain erhebliches Risiko, dass bestimmite Inhalte der Software Marketingswecken dienan oder
Schuler:innen in inrem Verhalten beeinflussen kdnnten.

3. Die Gefahr der Abhangigkeit von einer extarnen Firma ist hoch. Weann die Software spéter
kostenpflichtig wird, kann sich das negativ auf die Schule auswirken.

4. Warbung eder Logos einer Firma im schulisehen Raum lehnen wir ab, wail wir die Schule als
werbafrelen Lernort verstehen.

(Optional) Als Alternative schlagen wir vor, dass die Schule ein neutral finanziertes Férderprogramm for
Digitalkompeatenz prift oder kleinere Kooperationen mit gemeinnltzigen Bildungseinrichtungen eingeht.

Wir danken |hnen nochmals fir Ihr Angebot und winschen lhnen alles Gute.

Mit freundlichen GriBen,
Der Elternverain der Schule
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Okonomisierung von Alltagswelten: Sponsoring, Werbung und wirtschaftliche Interessen im Lebensraum Schule
Anhang

Anhang
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Logo Tech4Future (M1)

Kl-generierte Darstellung mittels canva.com
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Erprobung an einer AHS im Rahmen des Wahlpflichtfachs GWB (6./7. Klasse)
Anmerkung zur Vorbereitung:
e Vorbereitung: Fir vier Einheiten ergeben sich sehr viele Kopien
o Spielgeld: Link zum Spielgeld geht auf die Bestellseite der OeNB, bedarf einiger Vorlaufzeit. Wir
haben uns mit anderem Spielgeld beholfen und die Preise adaptiert.
o Padlet: Gratisversion bietet nur drei Padlets, auRerdem keinen EDV-Saal zur Verfiigung und zu
wenig Laptops als private Endgerate, daher wurden die Padlets wieder durch ein A3-Plakat ersetzt.

Einheiten 1 und 2:

o Die beiden Einheiten 1 und 2 umzudrehen und mit der Bepreisung von unterschiedlichen
Verhalten und Handlungsmaéglichkeiten in der Klasse beginnen. Dadurch wirde die Einflihrung des
Begriffs ,Okonomisierung* klarer werden und es wére in Folge auch méglich das Rollenspiel
anschlieflend in einem Stlick zu durchlaufen. Vorteil: ,Bepreisung“ Iasst sich besser in Doppelstunde
einfligen

e Zeitplanung: Einnehmen eines Standpunktes, die Erarbeitung der drei Pro- und Kontraargumente
und Plakat und Vorbereitung fir kurze Prasentation mit 25 Min zu knapp bemessen. Vorschlag: ev.
reduzieren auf zwei Pro- und Kontraargumente, dafiir im 3B-Schema ausarbeiten lassen oder die
Argumente auf A4 kurz notieren lassen und im Rahmen der Prasentation auf einem groRen
Plakat/Flipchart oder Powerpoint/Canva die unterschiedlichen Argumente aller Gruppen sammein
und parallel gleich diskutieren.

e M5 und M6 haben gut funktioniert. Schiiler*innen konnten viele Beispiele zur Okonomisierung aus
ihrer Umwelt benennen und sich in der Diskussion auch auf eine gemeinsame Definition des
Begriffs einigen — da wir, wie in der Planung vorgesehen, vorgegangen sind, war nur stérend, dass
sich die Lernenden immer wieder auch auf das Beispiel aus dem Planspiel bezogen haben.

Einheiten 3 und 4:

o Einstieg nimmt die Ideen der spateren Diskussion etwas vorweg; War aber aufgrund der
Unterbrechung von einer Woche notwendig.

e Der Schliissel fiir die Diskussion ist die Kontroversitat der Meinungen. Man hat nur mehr hier
die Moglichkeit, das Thema kontroversiell darzustellen. Bei der Erprobung wurde das offenbar zu
wenig gemacht: Funf der sechs Gruppen waren bei der Erarbeitung und Ausscharfung von M9 der
Meinung, dass das Sponsoring gar kein Problem darstellt. L6sung: Die Elternvertreterinnen
nochmals teilen und eine Gruppe ersuchen, Gegenposition einzunehmen

o M10 wirkt beinahe Uberdidaktisiert: Viele Schuler*innen kommen nicht damit klar, dass sie zwei
Blatter bei der Diskussion in der Hand halten. L6sung: M9 und M10 auf einem Blatt
zusammenflhren.

e Diskussion:

- Wurde mit 6 Vertreter*innen gefihrt

- Fand als Fishbowl statt (Das Format bietet sich an!)

- Mehrere Schiler*innen haben sich gemeldet und spontan im Kreis Platz genommen, um zu
diskutieren, hat also gut funktioniert

- Hauptproblem: Einhelligkeit Gber das Sponsoring, zu wenig kontroversielle Meinungen;
Losung: Ich habe als Lehrperson Partei gegen die Firma ergriffen

- Problem: Hoher Redeanteil des Vertreters der Firma, liegt nicht nur an redefreudigem
Schiler*innen, sondern auch daran, dass seine Firma im Mittelpunkt steht

- Lésung: Verhandlung OHNE Firma (so wie sie etwa in einem SGA stattfinden wirde)

o Erarbeitung: Fir die Schiler*innen war es schwierig, ein Eingangsstatement zu formulieren. Zwei
Minuten waren zu lang, es genugt ein Blitzlicht (ca. 1 Minute)

¢ Reflexionen (M12) und (M13) waren redundant. Das Interesse flaut nach der Diskussion und nach
der Nachbearbeitung in Form des Sponsoringvertrags schnell ab. Lésung: 4. Einheit vollkommen
streichen.
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