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Warenketten am Fallbeispiel Orangensaft

Globale Warenketten; Produktionsschritte; Orangensaftproduktion;

StoryMaps; Digitale Grundbildung

Analyse und Darstellung verschiedener Produktionsschritte der Alltagsware

Orangensaft mittels einer Geoinformationssystem-Software

2 Unterrichtseinheiten a 50 Minuten

6. Schulstufe

MS und AHS Unterstufe

Aktueller Lehrplan: ,Gltererzeugung in gewerblichen und industriellen

Betrieben: Erkennen, wie Glter in Betrieben verschiedener Art und Grol3e in
unterschiedlichen Organisationsformen erzeugt werden. Erfassen der

Auswirkungen von Betrieben und Produktionsprozessen auf die Umwelt.”

Neuer Lehrplan laut Entwurf: ,Kompetenzbereich Vernetztes Wirtschaften

zwischen Produktion und Konsum - Die Schilerinnen und Schiiler kdnnen
arbeitsteiliges Produzieren von Gutern und Dienstleistungen sowie das freie
Treffen von Produktionsentscheidungen durch Haushalte, Unternehmen und
den Staat analysieren.”

e Vernetzung und Veranderung
e MalRstabsebenen und Raum

e Interessen und Macht

Produktionsschritte einer Alltagsware analysieren und bewerten kénnen

Einheit 1 bis 2: ,,Reise (m)eines Orangensafts*

* Die Lernenden kénnen die einzelnen Schritte einer
Orangensaftproduktion ermitteln und verorten (AFB I).

* Die Lernenden kénnen die Beziehungen der einzelnen

Produktionsschritte zueinander erlautern (AFB I1).
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Kontext zur
soziobkonomischen
Bildung

(theoretische Bezlige)

Methoden

+ Die Lernenden kénnen die Orangensaftproduktion aus der Sicht von

Konsumierenden bewerten und ihre Erkenntnisse reflektieren (AFB III).

Die Informationen und Ideen zum Unterrichtsbeispiel sind an den Beitrag von
Reinhold Hedtke (2014) (= ,Preis oder Qualitat? Wie Markte entstehen und
bestehen® In: bpb (Hrsg.): Okonomie und Gesellschaft. 12 Bausteine fiir die
schulische und auRRerschulische politische Bildung. Bonn, S. 141-178)

angelehnt.

Dieses Lehr- und Lernarrangement widmet sich der Theorie der globalen
Warenketten aus mehreren Perspektiven. Ausgehend von der Perspektive
einer Konsumentin bzw. eines Konsumenten verfolgen die Lernenden auf
einer interaktiven Esri StoryMap die Produktionsschritte eines
Orangensaftes.

Die scheinbar wenig komplexe und schlichte Ware ist den Lernenden aus
ihren Lebenswelten bekannt und gehért zu den beliebtesten
Fruchtsaftgetranken der Osterreicher/innen.

Der mehrfache Perspektivenwechsel im Lernsetting will bewusst die
Selbstverstandlichkeit der Verfigbarkeit dieser Ware irritieren. Neben der
Sichtweise der Konsumierenden, nehmen die Schiler/innen die Perspektive
von Unternehmern bzw. Unternehmerinnen und Arbeitnehmern bzw.
Arbeitnehmerinnen ein. So werden neben dkonomischen auch raumliche,
politische und gesellschaftliche Fragen aufgegriffen. Das Versténdnis von
globalen Warenketten und die Durchleuchtung ihrer Zusammenhange
stehen im Zentrum der Lerneinheit (Hedtke 2014, S. 151).

Die Lerneinheit adressiert dabei sowohl Anliegen des Unterrichtsprinzips der
Wirtschaftserziehung und Verbraucher/innenbildung als auch den Erlass zur

Digitalen Grundbildung.

a) StoryMap:
https://storymaps.arcgis.com/stories/b84db8642be64ae1a395a8276d15eble
(12.06.2021)

b) Kritische Bild- und Filmanalyse
bpb (S. 15) / https://www.bpb.de/shop/lernen/thema-im-
unterricht/36913/methoden-kiste (26.03.2021, 09:46)
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https://storymaps.arcgis.com/stories/b84db8642be64ae1a395a8276d15eb1e
https://www.bpb.de/shop/lernen/thema-im-unterricht/36913/methoden-kiste
https://www.bpb.de/shop/lernen/thema-im-unterricht/36913/methoden-kiste

Globale Warenketten: Reise (m)eines Orangensafts
Auf einen Blick — fachdidaktisches Konzept

¢) Learningapps - einfache Zuordnung
https://learningapps.org/watch?v=pjd6ridpt21 (12.06.2021)

Vorbereitung

Einheit 1 bis 2: ,,Reise (m)eines Orangensafts*

PC, Smartphones

Die Einheit kann rein digital durchgefiihrt werden und bedarf keiner Kopien.
Alle Aufgabenstellungen der nachfolgend aufgelisteten Materialien sind in
der StoryMap enthalten. Die Darstellung der Aufgaben dient der Ubersicht.
Wenn Kopien fur die Lernenden gemacht werden, dann wéren diese in

Klassenstarke erforderlich.

. M1: Reise (m)eines Orangensafts — Die Lernumgebung erkunden

. M2: Bewertungskriterien im Detail — Was macht einen ,guten” Saft aus?

. M3: Der Bezeichnungs-Dschungel — Ist Saft gleich Saft?

. M4: Von der Orange zum Saft — Wer hat die Orangen gepfliickt?
. M5: Die globale Warenkette des Orangensafts — Alle Schritte auf einen

Blick
. M6: Was zeigt die Werbung? Oh happy day?!

CC-BY-NC-SA
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Globale Warenketten: Reise (m)eines Orangensafts
Unterricht konkret — Ablauf

Unterricht konkret — Ablauf

Einheit 1 bis 2: ,,Reise (m)eines Orangensafts*

Einstieg

Erarbeitung

Erarbeitung

Die Lernenden 6ffnen die interaktive Karte mit dem Link M1
o https://storymaps.arcqis.com/stories/b84db8642beb64aela395a8276d15eble bzw. mit dem QR-Code. Die erste Aufgabe
= dient dazu, dass sich die Lernenden mit der Lernumgebung vertraut machen und einfache Bedienungselemente wie in
é) S eine digitale Karte hineinzoomen und hinauszoomen ausprobieren. Zudem erfahren sie, welche zusétzlichen 15
g -§ Maoglichkeiten die Karte fiir Nutzer/innen bietet (zum Beispiel: die StoryMap automatisch wiederzugeben). Min
5% |
EI) Anmerkung: Es ist nicht erforderlich die Materialien zu kopieren. Alle Arbeitsauftrage sind in der interaktiven Karte
e enthalten. Die StoryMap enthalt einige Verlinkungen. Das erlaubt es den Schilern bzw. Schilerinnen bei Interesse
selbst zu recherchieren.
- Die Reise des Orangensafts beginnt in Osterreich (M2). Die Schiiler/innen vergleichen anhand zweier unterschiedlicher | M2
_% ) %‘ Warentestungen (Greenpeace und Stiftung Warentest), welche Kriterien fur die Bewertung von Orangenséaften
= 'g % > angewandt wurden. Davon ausgehend entscheiden sie sich, welche Kriterien fur sie persdnlich wichtig waren. 20
é :55; o 3 Min.
a : g Anmerkung: Fir die Bearbeitung der Arbeitsaufgaben benétigen die Schiler/innen entweder ihr GW-Heft bzw. ihre GW-
= Mappe oder alternativ ein Arbeitsdokument am PC.
= Der nachste Schritt fihrt die Lernenden zum Hauptsitz eines 6sterreichischen Fruchtsaftunternehmens. An dieser M3
é) . Station vergleichen sie die zwei gangigsten Verfahren der Fruchtsafterzeugung (Direktsaft und Fruchtsaftkonzentrat). 15
% E . . . . . . . N . Min.
N Anmerkung: An dieser Station kann die Reise unterbrochen werden. Am Beginn der nachsten Stunde kdnnen die
1% einzelnen, bebilderten Stationen der StoryMap fir die Wiederholung kurz angesehen und besprochen werden.
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Globale Warenketten: Reise (m)eines Orangensafts
Unterricht konkret — Ablauf

Erarbeitung

Erarbeitung

Von der Orange zum Saft

Die Reise des Orangensafts wird in Florida fortgesetzt. Aus Florida und Brasilien stammen rund 90% der
Weltorangensaftproduktion. Die Schiiler/innen sehen sich einen kurzen Dokumentarfilm der Orangenernte in Florida an.

Mittels der Methode der kritischen Filmanalyse verschaffen sie sich einen Einblick in die Produktionsverhaltnisse.

Als Vertiefungsaufgabe dient ein Werbefilm eines Fruchtsaftunternehmens. Dieser wird dem kurzen Dokumentarfilm

gegenibergestellt und Unterschiede herausgearbeitet.

Anmerkung: Fur die Bearbeitung der Arbeitsaufgaben bendétigen die Schiler/innen entweder ihr GW-Heft bzw. ihre GW-

Mappe oder alternativ ein Arbeitsdokument am PC.

M4

15
Min.

Weiterverarbeitung zu Konzentrat und
Transport

Auf der StoryMap verfolgen die Schiler/innen die nachsten Produktionsschritte. Anhand der weltweit fiihrenden
Handelsunternehmen fur Orangensaftkonzentrat erkennen sie, dass diese global agierenden Konzerne Uiber grof3e
wirtschaftliche Macht verfiigen. Wichtig ist zu verstehen, dass die Einflussmdéglichkeiten der unterschiedlichen
Akteursgruppen einer globalen Warenkette ungleich verteilt sind. Zum Beispiel haben groRen Handelsunternehmen
durch ihre vertikale Integration Macht Uber die Orangenproduzent/inn/en als auch tber ihre Gro3kunden wie
beispielsweise die Verarbeiter des Konzentrats. Das heif3t, sie ibernehmen viele Schritte in der Safterzeugung. Im
Gegenzug besitzen die Verarbeiter des Konzentrats Macht in Bezug auf ihre Endabnehmer/innen, da sie ein vielfaltiges
Produktangebot haben und die Vermarktung Gibernehmen. Diese Macht ist entscheidend fiir die jeweilige
Wertaneignung entlang der gesamten Warenkette. Fir die Analyse der Wertaneignung sind Theorien zu globalen

Wertschopfungsketten empfehlenswert (siehe Literaturempfehlungen im Anhang).

Diese Produktionsschritte sind immer auch in institutionelle Kontexte eingebettet. Das wird in der StoryMap am Beispiel
einer EU-Verordnung erklart. Neben derartigen formalen Verordnungen sind auch informelle Konventionen (wie die
Vorstellung der europaischen Konsumierenden, dass Orangen orange sein mussen) bestimmend fur globale

Warenketten.

15
Min.
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Globale Warenketten: Reise (m)eines Orangensafts
Unterricht konkret — Ablauf

Als erste Sicherungsaufgabe ordnen die Schiler/innen die Produktionsschritte in die richtige Reihenfolge.

Anschlie3end sehen sich die Lernenden drei unterschiedliche Werbespots an und reflektieren, welche Qualitatskriterien

Globale
Warenketten

dem Orangensaft zugeschrieben werden. Als Reflexionsiibung ermitteln die Lernenden, worin sich die Werbefiime von

()]
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]
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(B}
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(99}

den kennengelernten Produktionsverhaltnissen unterscheiden bzw. diesen widersprechen.

20
Min.

Vorschlag fur weitere Einheiten

Die Schiler/innen reflektieren ihre Erfahrungen mit der StoryMap mittels der Aufgaben zur Bewertung der

Lernumgebung. Die Aufgaben dienen auch der Sensibilisierung im Sinne der Digitalen Grundbildung.

Einstieg
Die
Lernumgebung
bewerten

M1

15
Min.

Daran anschlie3end bietet es sich an, dass die Schiler/innen in Zweierteams oder alleine eine eigene StoryMap zu

einer einfachen Ware entwickeln.

Eine Mdglichkeit bestiinde darin, die Produktionsschritte vorzubereiten und die Lernenden entwickeln daraus ihre

StoryMap. Anspruchsvoller wéare es, wenn die Lernenden selbst die Produktionsschritte recherchieren.

Die Erprobung mit Studierenden hat gezeigt, dass sich die Beispiele Bananen und Schokolade fiir ein solches Projekt

Erarbeitung und Sicherung
Meine eigene StoryMap

gut eignen, da diese globalen Warenketten umfassend dokumentiert sind.

60-80
Min.
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Globale Warenketten: Reise (m)eines Orangensafts
Materialien

Reise (m)eines Orangensafts
M1 Die Lernumgebung erkunden und bewerten

Hast du dich schon mal gefragt, woher dein Orangensaft eigentlich kommt? Orangen
brauchen ein warmes Klima, um zu reifen. Sie miissen geerntet und ausgepresst werden.
Der Saft muss transportiert und auch abgefillt werden. Wie das funktioniert und welche
Reise ein Orangensaft gemacht hat, bis er zu dir kommt, erféhrst du in der StoryMap (=

eine Karte, die dir eine Geschichte erzéhlt) ,Reise (m)eines Orangensafts®.

1. Offne die StoryMap unter folgendem Link:
https://storymaps.arcgis.com/stories/b84db8642be64aela395a8276d15eble

oder scanne den QR-Code.

2. Erkunde deine Lernumgebung:

a. Ermittle die Moglichkeiten der StoryMap, die du als Benutzer/in hast.
Tipp: Klicke auf die drei Punkte in der oberen rechten Ecke.

b. Nur am PC mdglich: Wahle den Punkt ,Automatische Wiedergabe aktivieren*
aus. Verfolge die Reise des Orangensafts bis zum Punkt ,Ein fruchtiger
Tagesstart“. Bewege deine Maus bzw. tippe mit dem Finger auf den
Bildschirm. Wé&hle das Pausenzeichen aus. Mache eine Pause und zoome

aus der Karte heraus. Was siehst du?

Tipp: Zum Hinein- oder Hinauszoomen tippe bzw. klicke auf das Plus- oder

das Minuszeichen am rechten Bildschirmrand.

Schalte die automatische Wiedergabe wieder aus. Nun kannst du mit deinem

Tempo die Reise des Orangensafts weiterverfolgen.

3. Bewerte deine Lernumgebung (nach dem Bearbeiten der StoryMap)

a. Bewerte die StoryMap. Was hat dir gut gefallen und was weniger gut?

b. Beurteile die Informationen. Welche Kriterien (= Merkmale) in der StoryMap

zeigen dir, dass die Informationen vertrauenswiirdig sind?

c. Arbeitet zu zweit. Stellt euch vor: Ihr gestaltet eure eigene StoryMap und teilt
sie im Web. Das heil3t, sie wird verdéffentlicht und jede/r kann sie sehen. Was

gilt es dabei zu beachten?

INS ERT-Projektnetzwerk (Hrsg.) 2021 Wien = Bundesministerium
CC-BY-NC-SA Soziales, Gesundheit, Pflege

insert.schule.at und Kensumentenschutz



https://storymaps.arcgis.com/stories/b84db8642be64ae1a395a8276d15eb1e

Globale Warenketten: Reise (m)eines Orangensafts

Materialien

Bewertungskriterien fur Orangensaéfte
M2 Was macht einen ,guten” Orangensaft aus?

1. Lies die beiden Texte zu den Orangensafttestungen und vergleiche sie.
a. Welche Kriterien wurden fir die Beurteilung herangezogen?
b. Worin unterscheiden sich die beiden Testungen?

2. Welche Kriterien wirdest du verwenden? Fehlen dir wichtige Kriterien im Test?

Schreibe die funf fur dich wichtigsten Kriterien auf und begriinde deine Auswahl kurz.

IN'S ERT - Projektnetzwerk (Hrsg.) 2021 Wien e piieae
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Globale Warenketten: Reise (m)eines Orangensafts
Materialien

Was macht einen ,,guten“ Orangensaft aus?

Test 1: Orangensafttest der Stiftung Warentest (2014)

Die Stiftung Warentest, eine Verbraucherorganisation, hat im Jahr 2014 insgesamt 26 verschiedene
Orangenséfte getestet. Fir die Beurteilung der Orangensafte hat die Stiftung Warentest verschiedene
Kriterien (= Merkmale, die ein Orangensatft erfiillen sollte) entwickelt. Diese Kriterien waren unterschiedlich

wichtig fir das Testurteil.

1. Die sogenannte sensorische Beurteilung war dabei das wichtigste Kriterium. Sensorisch meint,
dass der Test mit den menschlichen Sinnen gemacht wird. Bei diesem Kriterium haben acht
speziell ausgebildete Personen Aussehen, Geruch, Geschmack, Mundgefihl und
Nachgeschmack der Orangensafte beurteilt. Die Personen haben damit bestimmt, wie gut der
Orangensatft fur sie schmeckt.

2. Das zweitwichtigste Kriterium war die Kennzeichnung der Orangenséfte. Die Stiftung hat damit
gepriift, ob alle wichtigen Kennzeichnungen auf der Verpackung vorhanden sind. Dazu gehorte
auch eine Bewertung von drei Experten bzw. Expertinnen, ob wichtige Angaben auf der
Orangensaftverpackung vorhanden und gut lesbar sind. Zum Beispiel: wie der Orangensaft
gelagert werden soll.

3. Auch die Benitzung der Verpackung der Orangenséfte wurde Uberprift. Zum Beispiel haben
Personen ausprobiert, ob die Verpackung einfach zu 6ffnen und zu verschliel3en ist.

4. Weiteren Kriterien waren spezielle Untersuchungen im Labor. Dabei wurden zum Beispiel die

Inhaltsstoffe der Orangenséfte genau untersucht.

Test 2: Orangen- und Apfelsafttest von Greenpeace (2019)

Greenpeace, eine Umweltschutzorganisation, hat im Jahr 2019 das Angebot von Orangen- und Apfelséaften
in neun unterschiedlichen Supermaérkten in Osterreich tberpriift. Der Test bestand aus funf Kriterien, die
unterschiedlich wichtig fir das Testurteil waren.

1. Am wichtigsten war das Kriterium, ob und wie viele Bio-Orangenséfte ein Supermarkt anbietet.

2. Das zweitwichtigste Kriterium war die Angabe der Herkunft der Orangen. Es wurde untersucht, ob
auf der Verpackung angegeben ist, woher die Orangen kommen.

3. Mit dem drittwichtigsten Kriterium hat Greenpeace tberprift, ob der Orangensaft unter fairen
Bedingungen erzeugt wurde. Zum Beispiel, ob die Arbeiter/innen angemessen bezahlt wurden.
Das zeigen spezielle Siegel auf der Verpackung wie beispielsweise Fairtrade.

4. Bei dem Test wurde auch Uberpriift, ob auf der Verpackung steht, dass keine tierischen Rohstoffe
wie Gelatine in den Orangensaft gegeben wurden.

5. Zuletzt gab es Bonuspunkte fiir die Bewertung, wenn Orangensafte in Mehrweg-Pfandflaschen

verfugbar sind.

= Bundesministerium
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https://www.test.de/Orangensaft-Saefte-und-Unternehmensverantwortung-im-Test-4684446-4684449/
https://marktcheck.greenpeace.at/marktcheck-test-saft/
https://marktcheck.greenpeace.at/assets/uploads/assets/uploads/GreenpeaceMarktcheck_Saft_Hintergrundinfos_Juni19.pdf

Globale Warenketten: Reise (m)eines Orangensafts
Materialien

Der Bezeichnungs-Dschungel
M3 Ist Saft gleich Saft?

Frisch gepresst ist der Saft nicht. Aber wie hat das Unternehmen den Saft
hergestellt? Ich recherchiere im Internet und stof3e auf folgende Information: "100%

Orangensaft aus Orangensaftkonzentrat". Was steckt hinter dieser Bezeichnung?
Informiere dich Gber die verschiedenen Méglichkeiten der Orangensaftproduktion.

a. Finde heraus, worin sich die Herstellung zwischen Saft aus Konzentrat und
Direktsaft unterscheidet. Vergleiche beide Methoden (= Arten der
Saftherstellung).

Tipp: Die folgende Website kann dir dabei helfen: Was ist der Unterschied

zwischen Saft und Saft? (https://www.aronia-

original.de/beerenblog/sonstiges/saft-ist-nicht-gleich-saft-eine-

beariffserklaerung ) oder sieh dir das kurze Video

https://www.youtube.com/watch?v=0FwSDOCtwjc an (Achtung: das Video

zeigt dir nur Vorteile. Um dir eine Meinung bilden zu kénnen, Uberprife die

Informationen mit der Hilfe weiterer Quellen)

b. Erklare, warum vorrangig Konzentrat erzeugt wird.

= Bundesministerium
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https://www.aronia-original.de/beerenblog/sonstiges/saft-ist-nicht-gleich-saft-eine-begriffserklaerung
https://www.aronia-original.de/beerenblog/sonstiges/saft-ist-nicht-gleich-saft-eine-begriffserklaerung
https://www.aronia-original.de/beerenblog/sonstiges/saft-ist-nicht-gleich-saft-eine-begriffserklaerung
https://www.youtube.com/watch?v=0FwSDOCtwjc

Globale Warenketten: Reise (m)eines Orangensafts
Materialien

Von der Orange zum Saft
M4 Wer hat die Orangen gepflickt?

1. Sieh dir das Video (https://www.youtube.com/watch?v=K1TjRSVle M) an.
Beantworte danach folgende Fragen:

Wer oder was ist abgebildet?
Welche Handlungen und Téatigkeiten sind erkennbar?

Wie empfinde ich die Szene? Welchen Eindruck vermittelt sie mir?

a o o

Welche Informationen brauche ich noch, um das Video angemessen

verstehen zu konnen?

(Quelle der Fragestellungen: vereinfacht nach bpb (S. 15) / https://www.bpb.de/shop/lernen/thema-im-
unterricht/36913/methoden-kiste (26.03.2021, 09:46)

2. Vertiefungsaufgabe: Sieh dir das Video

(https://www.youtube.com/watch?v=yWI19vX jbk) von Pfanner bis zur Sekunde 40

an. Vergleiche die beiden Filme und bestimme, worin sich die beiden Filme

unterscheiden.

Produktionsschritte (m)eines Orangensafts
M5 Alle Schritte auf einen Blick

Ordne die Produktionsschritte in die richtige Reihenfolge.
https://learningapps.org/watch?v=pjd6éridpt21

Was zeigt die Werbung?
M6 Oh happy day!?

Orangensatft ist ein fixer Bestandteil unseres (Alltags-)Konsums, auch wenn die
Fruchte nicht in Osterreich gedeihen.
a. Sieh dir die folgenden Werbevideos von Orangensaft an:

Video 1:https://www.youtube.com/watch?v=GexPyM4pexs&t=26s

Video 2https://www.youtube.com/watch?v=JNAY1020s-s

Video 3
https://www.youtube.com/watch?v=eM6qgqgciDmhli&list=PL_Lnx8]KME7mCTrs
2HIxxeNylwpORGsu8&index=12

b. Welche Qualititsmerkmale werden dem Fruchtsaft zugeschrieben?

c. Worin unterscheiden bzw. widersprechen sich die medialen Darstellungen
von den Produktionsverhaltnissen entlang der globalen Warenkette (= alle

Schritte der Produktion von der Ernte bis hin zu den Konsumierenden)?
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https://www.youtube.com/watch?v=K1TjRSV1e_M
https://www.bpb.de/shop/lernen/thema-im-unterricht/36913/methoden-kiste
https://www.bpb.de/shop/lernen/thema-im-unterricht/36913/methoden-kiste
https://www.youtube.com/watch?v=yWI19vX_jbk
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Globale Warenketten: Reise (m)eines Orangensafts
Losungen

Losungen bzw. Erwartungshorizont

Die Erstversion der StoryMap wurde mit einer Gruppe von Studierenden an der Padagogischen Hochschule Salzburg
getestet. Die kritischen Rickmeldungen der Studierenden haben einen wichtigen Beitrag fur die Entwicklung des
Beispiels geleistet. Ihnen mdchten wir an dieser Stelle danken!

M1 Die Lernumgebung erkunden und bewerten

2a Als Benutzer/in hat man vier Méglichkeiten, wenn man die StoryMap am PC 6ffnet. 1. Es ist
mdglich die StoryMap automatisch wiederzugeben. 2. Die StoryMap kann auch ausgedruckt
werden. 3. Die StoryMap kann ,eingebettet* werden, d. h. die StoryMap kann beispielsweise auf
einer Website eingebunden werden. 4. Auch ist es moéglich einen Missbrauch zu melden (z. B.
VerstolRe gegen Copyright, unangemessene Inhalte, Werbung etc.)

2b Durch das Herauszoomen sieht man eine Weltkarte, in der acht Punkte markiert sind. Der erste
Punkt befindet sich mitten im Pazifik. Dieser Punkt ist der Startpunkt.

3a Individuelle Antworten.

3b In der StoryMap sind die Quellen (= Ursprung) der Informationen immer angegeben. Am Anfang
steht, woher diese Idee kommt. Die Autor/inn/en der StoryMap sind im Titel angefuhrt.

3c Individuelle Antworten. Wichtig: Das Urheberrecht muss eingehalten werden.

M2 Was macht einen ,guten Orangensaft aus?

1a Testkriterien

Stiftung Warentest Greenpeace
Sensorische Beurteilung von Aussehen, Geruch,
Geschmack, Mundgefiihl und Nachgeschmack

Angebot von Bio-Orangensaften

Kennzeichnung der Orangenséfte Angabe der Herkunft der Orangen

Beniitzung der Verpackung Produktion unter fairen Bedingungen

Laboruntersuchungen Angaben auf der Verpackung uber tierische
Rohstoffe

Verfugbarkeit von Mehrweg-Pfandflaschen

1b Die Testkriterien unterscheiden sich im Umfang und in der Art. Die Stiftung Warentest hat Kriterien
untersucht, die auf (subjektiven) Eindriicken bzw. Geschmackern der an der Studie beteiligten Personen zu
einzelnen Produkten basierten. Greenpeace beschéftigte sich mehr mit den Bedingungen der Herstellung,
dem Verkauf und der Verpackung der Produkte sowie mit deren Inhaltstoffen. Die einzelnen Produkte wurden
jedoch nicht hinsichtlich ihres Geschmackes, ihres Geruchs oder ihres ,Mundgefiihls® (Flavour) getestet.

2. Individuelle Lésungen

Ein Beispiel einer Studierenden: Ich wiirde bei einem Produkttest eine Kombination aus beiden Tests
verwenden. Ebenso féande ich beispielsweise spannend, inwiefern sich der Geschmack von zertifizierten Bio-
Saften und veganen Saften von industriell erzeugten Produkten mit tierischen Inhaltsstoffen unterscheidet.
Bei den Tests fehlt meiner Meinung nach der Gesichtspunkt Geld (Kostenpunkt der Waren im Supermarkt),
da man dadurch auch interessante Rickschlisse ziehen kdnnte, womit der Hersteller die htheren Preise
rechtfertigt (bessere, gesiindere Inhaltsstoffe, gréRerer Fruchtanteil, Fair-Trade Orangen, ...). Die wichtigsten
Kriterien wéren fur mich:

1. Die Herkunft der Produkte (In welchem Umfang erhalten Kunden bzw. Kundinnen Informationen auf der
Verpackung?)

2. Das Angebot an sozial zertifizierten Produkten (Ist z. B. ein Fair-Trade Siegel vorhanden? Gibt die
Verpackung Auskunft iber die Handelsbedingungen?)

3. Das Verpackungsmaterial (Wird das Produkt in einer Plastikflasche oder in einer recyclingbaren
Verpackung angeboten? Werden die Produkte in umweltfreundlichen Mehrweg-Pfandflaschen verkauft?)
4. Der Preis (Preisunterschiede/Qualitatsunterschiede)

5. Geschmacksvergleich (Qualitatsvergleich) zwischen den einzelnen Produkten

M3 Ist Saft gleich Saft?

a Unterschiede in der Herstellung
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Globale Warenketten: Reise (m)eines Orangensafts
Losungen

Saft aus Konzentrat Direktsaft

Nach dem Pressen der Friichte wird der Saft Nach dem Pressen der Friichte wird der Saft
erhitzt. Zuriick bleibt das sogenannte Konzentrat- | schonend erhitzt, um ihn haltbarer zu machen.
eine klebrige, si3-sduerliche Masse. Das Aroma | Danach wird entweder natirliches Aroma
beziehungsweise der Fruchtgeschmack wird als hinzugefugt oder er wird direkt abgefiillt.
destillierter (flissiger) Wasserdampf vom
Konzentrat isoliert. Die beiden Bestandteile, also
das Konzentrat und das flissige Aroma, werden
separat transportiert und vor dem Abfiillen wieder
zusammengeflgt

b Grinde fir Saft aus Konzentrat

Saft aus Konzentrat ist viel glinstiger im Transport als Direktsaft, da man dadurch, dass das Konzentrat viel
weniger Volumen hat als ein Saft mit Flissigkeit (Wasser) eine groRere Menge gleichzeitig verschiffen kann.
Das macht Saft aus Konzentrat fir Hersteller attraktiver als Direktsaft. Neben Orangensaft aus Konzentrat
und Direktsaft, gibt es auch die Bezeichnung Orangennektar. Orangennektar besteht nur zur Hélfte aus
natirlichem Orangensaft, die andere Halfte ist eine Mischung aus Wasser und Zucker. Orangensaftkonzentrat
ist lange haltbar. Durch die Mischung unterschiedlicher Konzentrate kénnen auch Qualitatsschwankungen
ausgeglichen werden.

M4 Wer hat die Orangen gepflickt?
la Es sind Erntehelfer bei der Orangenernte abgebildet.

1b Man sieht das Pflicken, Sammeln und den anschlieRenden Abtransport der Orangen. Es arbeiten drei
Arbeiter zusammen. Zwei Arbeiter pfliicken die Orangen und der andere Arbeiter transportiert die gepfliickten
Orangen. Die Arbeiter sprechen nicht miteinander. Im Hintergrund hért man immer wieder Stimmen anderer
Menschen, die aber nicht am abgebildeten Ernteprozess beteiligt sind.

1c Individuelle Antworten

Ein Beispiel einer Studierenden: Auf mich wirkt die Arbeit sehr anstrengend und zeitintensiv. Ich flrchte, dass
die Arbeiter sehr lange Arbeitszeiten haben und diese eintdnige Arbeit ihnen keinen SpalR macht. Wie es bei
vielen Erntehelfern ist, schatze ich auch den Lohn eher gering ein. Das ruft bei mir Mitgefihl fir die Arbeiter
hervor und auch ein bisschen ein schlechtes Gewissen, weil wir als Gesellschaft durch den Kauf und den
Konsum groRer Mengen von Orangen die Produktionsbedingungen beeinflussen, da die Erntehelfer eine
gewisse Menge an Orangen ernten und zur Auslieferung vorbereiten missen.

1d Individuelle Antworten
Ein Beispiel einer Studierenden:

* Angaben zum Produktionsfirma

» Angaben zum genauen Produktionsort

» Angaben zu den Produktions- und Arbeitsbedingungen

» Angaben, ob es sich um ein Fair-Trade Unternehmen handelt

2 Individuelle Antworten

Ein Beispiel einer Studierenden: Der zweite Film vermittelt einen viel positiveren Zugang zum Thema. Die
Arbeiter scheinen viel gliicklicher bei der Arbeit zu sein, durch die Belichtung und das Wetter (Sonnenschein)
wird diese Stimmung noch einmal verstarkt. Man erfahrt, wer Menschen hinter der Orangenproduktion sind, da
sie mit ihren Namen angefuhrt werden.

M6 Oh happy day!?

b Individuelle Antworten méglich — beispielhafte Losung

Video 1 Video 2 Video 3
o . B d tarlich
Besonders guter Geschmack Wichtig fiir einen guten Start in den Tag esonders haturiicher
Geschmack
Orangensaft aus fairem Handel | Den Familienmitgliedern etwas Gutes tun | Wichtig fur die Gesundheit

¢ Individuelle Antworten mdglich — In den Werbefilmen werden vorrangig die Vorteile von Orangensaft
prasentiert. Die Produktionsverhaltnisse werden vermutlich beschonigt bzw. gar nicht thematisiert.
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Titelbild: Bild von Jan Vasek auf Pixabay verfugbar unter:
https://pixabay.com/de/photos/saft-orange-restaurant-lebensmittel-364945/ (Zugriff:
12.06.2021)

StoryMap: https://storymaps.arcgis.com/stories/b84db8642be64aela395a8276d15eble
(07.05.2021, 18:30)

Reinhold Hedtke (2014): Preis oder Qualitat? Wie Méarkte entstehen und bestehen.
In: bpb (Hrsg.): Okonomie und Gesellschaft. 12 Bausteine fiir die schulische und

auBRerschulische politische Bildung. Bonn, S. 141-178.

Stiftung Warentest (2014): Safte und Unternehmensverantwortung im Test:
https://www.test.de/Orangensaft-Saefte-und-Unternehmensverantwortung-im-Test-
4684446-4684449/ (22.06.2021, 13:22)

Greenpeace (2019): Greenpeace-Marktcheck Test ‘Saft &
Nektar’: https://nachhaltigkeit.greenpeace.at/assets/uploads/assets/uploads/GreenpeaceMarktchec

k _Bewertungskriterien TestSaft Juni2019.pdf und https://marktcheck.greenpeace.at/marktcheck-
test-saft/ (07.05.2021, 18:37)

Video ,,Oranges — Harvesting*:
https://www.youtube.com/watch?v=K1T|RSV1le M&ab channel=FloridaDepartmentofAgriculturean
dConsumerServices (10.05.2021, 11:13)

Video ,,Make a difference with FT orange juice*:
https://www.youtube.com/watch?v=yWI119vX jbk&ab channel=PfannerGmbHChannel
(10.05.2021, 11:18)

Video ,,TV-Spot: Peter Pfanner jetzt 100% fair”:
https://www.youtube.com/watch?v=GexPyM4pexs&t=26s&ab channel=PfannerGmbHChannel
(15.05.2021, 17:35)

Video ,,hohes C Bio 2019 — der TV-Spot ,Wofiir stehst du auf?‘”:
https://www.youtube.com/watch?v=JNAY1020s-s&ab channel=hohesC (15.05.2021, 17:38)

Video ,,Goodness from Nature”:
https://www.youtube.com/watch?v=eM6gqgciDmhl&list=PL_Lnx8KME7mCTrs2HIxxeNylwpORGsu
8&index=13&ab channel=MinuteMaid (15.05.2021, 17:41)
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https://www.youtube.com/watch?v=JNAYIo20s-s&ab_channel=hohesC
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Empfehlung fir eine Kurzeinfihrung zum Gestalten von StoryMaps:
Esri Deutschland (2020): Einfihrung in ArcGIS StoryMaps
https://www.youtube.com/watch?v=u Yg8DNL-Xk (22.06.2021, 13:22)

Das Beispiel wurde im Rahmen einer Lehrveranstaltung von Studierenden und Padagoginnen der
Primarstufe getestet. Entsprechend ihrer Hinweise wurde das Beispiel fr Schiler/innen der

Sekundarstufe | adaptiert:

— Die Sprache des Beispiels wurde vereinfacht. Es wurde darauf geachtet Ansétze einer
sprachsensiblen Unterrichtsgestaltung einzubauen und Fachbegriffe zu erklaren.

— Bei allen Aufgabenstellungen, die mit einer eigenverantwortlichen Recherche im Internet
verbunden sind, wurden Linkhinweise gegeben, um die Suche zu vereinfachen.

— Aufgabenstellungen, die die Studierenden als zu schwierig eingeschéatzt haben, werden in der
vorliegenden Fassung als Differenzierungsmadglichkeit angeboten bzw. wurden entfernt. Damit
dennoch die gesamte Warenkette verfolgt werden kann, wurde ein Autorinnentext dazu
verfasst.

— In der Praxiserprobung hat sich gezeigt, dass die Darstellung am Smartphone relativ klein ist
und auch gewissen Anwendungen (wie beispielsweise die automatische Wiedergabe) nicht
funktionieren. Deshalb ist es empfehlenswert fiir dieses Unterrichtssetting einen PC-Raum zu
buchen.

— Es ist nicht notwendig, dass bei den Videos der Ton eingeschalten wird. Bei ungleichen

Lerntempi kann das stérend sein. Es reicht, wenn nur die bewegten Bilder analysiert werden.
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